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ONSOZ

Kitle iletisim araglarindan biri ve grafik sanatlarin iriinii olan afis, bu alanda
gergekten biiyiik onem tagimaktadir.

Gecmisten glinlimiize kadar gegen donemde siyasi afislerin degisimini ve her donem
siyasi afiglerin amacini, tarihsel gelisimini ve siyasi afislerin kendi icersindeki boliimlerini
,siyasal reklamcilik ve siyasal iletisimin etkisini ve Onemini ele alarak ,grafik unsurlar
cergevesinde irdeleyerek siyasi afisin ve siyasi reklamciligin niteligini ortaya koymaya
calistim.

Tiirkiye’de 1908 yilindan beri seg¢imler yapildigi halde, siyasi afigler ve se¢im
afisleri koleksiyonu temel olarak son 50 yila ait. Ciinkii uzun yillardir ¢aligmalarini
siirdiirenler dahil, partilerin ve partilere hizmet veren reklam ve tanitim sirketlerinin
herhangi bir arsiv ¢alismasi yok. Arsiv calismalar1 olsa da bu arsivler secimlerde kullanilan
gorsel malzemeleri ve afisleri icermiyor.

Ulkemizde siyasi partilerin sikca kapanmasi veya sik¢a degisime ugramalari
arsivciligin olmadigi, bir¢ok bilgiyi ve afisi elde etme imkanina sahip olmamis olmasi

biiyiik bir eksiklik olarak karsimiza ¢ikiyor.
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GIRIS

Grafik sanatlar kitlelere arasinda iletisimi saglamaya yarar, iletisimde kitle iletisim
araglarmin  kullanilmasiyla gerceklesmektedir.Glinlimiizde kitle iletisim araglarindaki
yayilma her ne kadar kitle iletisim araglarinin bazi boliimleri siyasi ve siyaset olgusu i¢inde
yayilsa da siyasal yapilarin 6nemli bir unsuru haline getirmistir.

Toplumsal igerikli siyasal olaylar; aslinda olay olma niteliginden ¢ok bir olgu
niteligindedir.Bu bakimdan siyasal iletisim ve siyasal iletisimde onemli yer tutan kitle
iletisim araglarinin biinyesinde tasidigi Habercilik, Kamuoyu olusturma, Siyasal siirece
katilma gibi gorevleri dogrultusunda  siyasal reklamciligin siyasal halkla iliskileri
acisindan vazgec¢ilmez bir unsuru oldugu anlasilacaktir

Diger yandan siyasal iletisimdeki en dnemli araglardan biri olan afiste propaganda
sanatinin gelisimine katkida bulunmus bir grafik sanatlar iirliniidiir.Siyasi afisler kitlelere
ulasmada en etkin unsur olarak karsimiza ¢ikar.Afisler, grafik tasarim unsurlariyla ifade
edilen yada iletilmek istenen mesajlarin genis halk kitlelerine duyurulmasini saglar.

Siyasal reklamcilik, siyasal iletisimin dnemli bir unsuru olmus bunun yaninda kitle
iletisim araglarinin biinyesinde tasidigir unsurlar cercevesinde daha objektif bir calisma
icersinde olmasi1 gerekmektedir.Afisler sadece amaca yonelik olmasinin yaninda gelecegin
politikalart yaninda belge niteligini tasiyabilir ve sanatsal ve estetik Ozelliklerinin

insanlarin sanat anlayislarini da gelistirebilir.



LBOLUM
L.1. SIYASAL REKLAMCILIK
Giliniimiizde reklamciligin  6nemli kollarindan birini de siyasal reklamcilik
olusturmaktadir. Kesin bir tanimi1 olmamakla birlikte siyaset bilimciler ve reklamcilar,

pd "

siyasal reklamcilig1 "igerigi siyasal olan reklamcilik" seklinde tanimlamaktadir. Yinda Lee
Kaid, siyasal reklamcilig1 "Bir siyasal partinin veya aday kitle iletisim kanallarinda zaman
ve yer satin alarak, segmenlerin siyasal inang¢larini, tutumlarini veya davraniglarini etkilemek
bakimindan siyasal mesajlar vermek i¢in kullanilmas siireci olarak" tanimlamaktadir’

Bir bagka tanimiyla siyasal reklamcilik "bir siyasal aday, kurulus yada goriisiin toplumda
etkinlik kazanmasini saglamak amaciyla yiiriitilen ve ticari reklamcilik yontemleriyle
calisan ondan belli noktalarda ayrilan ¢abalar olarak belirleyebiliriz.?

Siyasal reklamciligm etkinlik alan1 konu déneme gére degisir. Ornegin; secim ddneminde
yiiriitiilen siyasal reklamcilik kampanyalar1 adaylarin se¢imi kazanmalarini temel amag
olarak alirlar. Ote yandan yonetim siirecinde belli gikar gruplari yada siyasal goriislerin belli
konularda yapilacak yasal yada kurumsal diizenlemeleri etkilemek amaciyla kitle iletisim
amaglarini1 kullanarak uyguladiklart kisa siireli ¢cabalarda siyasal reklamciliga konu olabilir.
Siyasal reklamcilik ticari reklamciliktan belli noktalarda ayrilir. Bunlar;

1. Reklama konu olan {irlin mal yada hizmet degil, kisi, kurulus veya felsefedir.

2. Siyasal reklamciligin uygulama stiresi ticari reklamciligin aksine kisa siireli ve sonludur.
3. Kampanya amaci olan se¢imi kazanma belli bir tarihe bagli ve alic1 tercihi degistirebilir
olmadigindan yaniltic1 goriigler yada iddialarla ilgili ahlak kurallari oldukga esnektir.’
Ozellikle demokratik siyasal sistemlerde yonetici sinifi oylariyla belirleyen segmen Kitlesinin
secimleri kazanmada 6nemli bir unsur haline gelmeleri siyasal reklamcilig1 ¢agdas siyasal

hayatin 6nemli araglarindan 6nemli biri haline getirmistir.

1.2.1 SIYASI ACIDAN KITLE iLETISIMI
Kitle iletisimi iletilerin kitlelere bir kitle iletisim aracina dayali olarak tek yonlii

aktarimina dayali iletisim tliriidiir.

'o. Tag/T.Z.. Sahim.Reklamcilik ve Siyasal Reklamcilik Aydogdu Ofset, Ank.1996,5.97

2 Oya Tokgdz,"Tiirkiye'de-19&3 ve 1987 Genel Segimlerinde Kullanilan Siyasal Reklamlar" Todaie Amme Dergisi, Ank.
1991,s. 13
3 Zeynep Karahan, "Siyasal Iletisim Araci Olarak Halkla fliskiler" Yaymlanmanus yiiksek lisanstezt.Ist. 1:99-25.20



Halkla iliskiler dolayisiyla siyasal halkla iligkiler birinci tiir iletisimin &zelliklerini veri
olarak kabul eder. Ikinci ve iigiincii iletisim bigimlerini yogun olarak kullanir. Giiniimiizde
ozellikle kitle iletisim araglarindaki yayilma kitle iletisimini cagdas, toplumsal, siyasal
yapilarin 6nemli bir unsur haline getirmistir. Artik; gliniimiiz insaninin yasayisini belirleyen,
yakin fiziksel ¢evresinden ¢ok kitle iletisim araglar1 yoluyla aldigs iletilerdir.*

Kamuoyu kavramini incelerken kamuoyunun giinlimiiz siyasal sistemlerinde
kazandig1 6nemin nedenleri, kitle iletisimleri-siyasal sistem iliskileri i¢inde gecerlidir. Hizl
niifus artisi, buna bagli olarak olusan toplumsal yapilarin karmasiklagmasi, kamuoyu
denetim baskisinin artmasi, yeni iletisim ara¢ ve tekniklerinin siyasal siire¢ igerisinde
kullaniminin anisina yol agmustir.

"[letisim alaninda, ortacagin toplumsal yapisindaki kilise ve feodal beylerin bilgi
tekelini pekistiren el yazmalar1 ve yerel iletisim araglari, kapitalist toplumun tiiketime dayali
evrensel yapisinda basin, sinema ve 6zellikle radyo-televizyon teknolojilerine doniismiistiir.
Platon ideal sitesinin boyutlarin1 siyasal Onderin sesini duyurabilecegi Olgiide tutmak
istemigtir. Oysa glinlimiizde (iletisim kavramini bugiinkii vazgegilmez haline getiren
sebeplerden biri olan) y1gimsal iletisim araglari siyasal iktidarin giiciinii evrensellestirmistir.”
"(Ayrica iletisim kavrami) dolaysiz siyasal katilmanin yollarini kesip, dolayli siyasal
katilmanin yollarmi1 da ardina kadar agmistir. Bireysel ise bir agidan bakildiginda siyasal
yasama daha ¢ok katilmaktadirlar. Ciinkii iletisimin hudutlarin1 belirleyen teknolojik
olanaklar, maddi elverislilik ve toplumun ihtiya¢ hissetmesi gibi etkenler olumlu bir
biitiinliik i¢inde ¢alistiginda birey; devlet ve hiikiimet bagkanlarini, {inlii siyaset adamlarini
daha yakindan gorebilmekte parlamentodaki goriismeleri izleyebilmektedir.®
Iletisimin kitleleri bilgilendirecek bicimde bilingli olarak arttirilmas1 ve kitlenin de géniillii
olarak verilen iletiyi kabulii saglayabilmisse siyasal siirece katilim ve ilginin de daha ytiksek
olacag diistiniilebilir.

Daha genis anlamda siyasal siireg; iletisim araclar1 tarafindan bir biitiin olarak
etkilenmektedir. Kitle iletisim araclarinin kullaniminda sinirlamalarin var olusuna ve bu
alana giristeki kolayliga iliskin sorunlar, her toplumda siyasal yasamdaki istikrar1 ve
nitelikleri belirleyen ¢ok Snemli bazi konularla iligkilidir. Gergektende, degisik iletisim

sekillerinin gecerli olmasina iliskin sartlarin  bir degerlenmesi, siyasal sistemlerin

Akbas, s9
®Ersan Ilal. Iletisim Yignsal Iletisim Araclari ve Toplum, Ist. 1989, Der Yayinlan, s. 12
¢ Ertugrul Ozkok, Tletisim Kuramlar Acismdan Kitlelerin Coziiliisii, ist. 1985, s. 139
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kiyaslanmasinin anlamli bir yoludur. Bdoylesine bir yaklasim sadece farkli sistemlerde
denetimin ve giiciin kendine iliskin gergek nitelikleri hakkinda da bilgi verebilir. Boyle bir
yaklasimla totaliter ve otoriter sistemler arasinda ki temel farkliliklar1 kolayca anlayabiliriz.
Otoriter sistemde bu siirece girigin kontrolii toplam iletisim siirecinin sadece belirli kritik
yonleri ile siirl iken, totaliter sistemde bu kontrol toplumda var olan iletisim siireclerinin
hemen hemen tiimiiniin tekel hale getirilmesi niyetini igerir.”

Iletisim hi¢ kuskusuz demokratik, cogulcu siyasal sistemler igerisinde, kamuoyu
istemlerinin serpilip, gelismesi, iletisim araglarinm kullaniminin hafif, ucuz, kolay vs. hale
gelmesi, iletisim kavraminin bireysellesebilmesi gibi yardimer etkenler sayesinde siyasal
siireci etkisi altma almistir. Oyle ki siyasal halkla iliskilerin icerisinde onemli evreler olan
yiginlarin ulusal yada yerel kararlara katilmasini saglama, inang¢ asilama, tanima ve tanitma

islevleri iletisim kanallar1 vasitasiyla halledilmektedir.®

1.2.2. KITLE ILETiSIM ARACLARI

Giliniimiiz toplumlarinda niteligi her ne olursa olsun iletinin genis kitlelere
duyurulabilmesi, kitle iletisim araglarinin daha 6nceden belirlenmis hedefler dogrultusunda,
sistemli bir bigimde kullanilabilmesi ile dogru orantilidir. Siyasal halkla iliskiler de
kaynagmi iletisim olgusundan alan bir meslek olarak mutlak surette kitle iletisim
araglarindan yararlanmaktadir. "Kitle iletisim araglarinin gozciiliikk, yiginlarin ulusal yada
yerel kararlara katilmasini saglama ve inan¢ asilama gorevi daha az emekli ileti
yollayabilmesi imkan1 géz Oniine alinirsa, siyasal halkla iligkiler agisindan vazgecilmezligi
daha iyi anlasilacaktir. Siyasi acgidan .kitle iletisim araglarinin toplumdaki belli bash
gorevlerini soyle siralayabiliriz:
L.Habercilik: Yurtta ve diinyada olup bitenleri en ¢abuk, en dogru, bi¢imde halka ulagtirmak
kitle iletisim araclarmin ana gorevlerindendir. Olaylarin tarafsiz olarak yansitilmasi,
gelismelerin halka duyurulmasi ve yeniliklere halkin ilgisinin ¢ekilmesi haberciligin 6nemli
yonleridir.
2. Kamuoyu Olusturma: Kamuoyunu ilgilendiren konularda gesitli siyasal ve bilimsel
gorislerin serbestce ortaya atilip tartisilmasi, demokratik yonetimde dnemli bir etken olan
kamuoyunun olugmasina yol acar.
3.Siyasal Siirece Katilma ve Denetleme: Halkin siyasal iktidar1 izlemesine ve

denetlemesine yardimci olmak Kkitle iletisim araclarinin gorevidir. Boylece, halkin siyasal

7 Lucian Pye, "lletisim ve-Siyasal Eklemlenme", Cev: Nihat Falay. [TUBYYO Yillig, Ist. 1988. Evrim Matbaacilik s.57-59
§  Birkan Sezer Uysal. "Bir Halkla iliskiler Kurami Olabilirini", Halkla Iliskiler Sempozyumu. Todaie, Arik. 1 m-s. 21



stirece, ¢ikarlara en uygun bigimde, bilingli katilmasi saglanir.
4.Egitim: Ozellikle geri kalmus iilkelerde halkin sorunlarmi ¢dzmek, gereksinimlerini
karsilamak i¢in gecerli bilgi, beceri ve davraniglari elde etmesini, hak ve sorumluluklarinin
bilincinde hareket etmesini saglamak iletisim araglarmin gorevidir.
5.Toplumsal Tiimlesme: Kitle iletisim araglariyla bireyin, gruplarin ve topluluklarin geri
kalan birey, kiime ve topluluklarindan uzak, kopuk kalmasi engellenmektedir. En uzak
yoredeki ulasilmasi gii¢, dis diinyaya kapanik olan topluluklar bile radyo ve televizyonla
kolaylikla ¢evreye, kente, iilkesine, ve diinyaya agilabilmektedir. Boylece toplumu olusturan
bireylerin ortak toplumsal &zelliklere kavusmasinda, birbirleriyle kaynasmalarinda kitle
iletisim araclarinin 6nemli rolii vardir. Ulusal kiiltiir iirtin ve degerlerinin genis kitlelere
yayilmasi ve mal edilmesi kitle iletisim araglari ile gerceklesebilir.
Kamu kuruluglarinin ¢aligmalarinin topluma duyurulmasinda kullanilan kitle iletisim araglar
sunlardir:
1. Basm
2. Radyo-Televizyon
3. Yazili- Basili Araglar
1.2.2.1. Basin

Kitle iletisim araglarmimn en &nemlisi ve en yaygim kuskusuz basindir. Ulkelerde
gazeteler yakin ve uzak gecmisin yada giliniin haber ve olaylarinin verilmesinde, iilkenin ana
davalar iizerinde halkin dikkatini toplamada ve okuyucularm genel kiiltiirlerini arttirmada
son derece Onemli bir rol oynarlar. Demokratik toplumlarda gazeteler, giiniin haberlerini
toplayan, kamu hizmetine yatkin bir arag, 6zgiirliigiin kalesi olarak bilinir.
1.2.2.2. Radyo-Televizyon

Radyo ve televizyon kitle iletisiminde kullanilabilecek ¢cok 6nemli araglardir. Radyo
ve televizyon ile yapilabilecek halkla iligkiler caligmalarinin etkili olabilmesi, amaca
ulasabilmesi i¢in bazi 6zellikleri tasimasi gerekir. Arastirma yapilmalidir.
Islenecek konulara gore izleyicilerin plan1 yapilmalidir. Sorunlarla ilgili yapilacak
aciklamalarda uzman kisilerin goriisleri alinmali, gerektiginde bu kisiler ses ve goriintii
olarak yayinlarda yer almalidir. Programlarin siiresi, konu ve hedef kitlenin 6zelliklerine
gore diizenlenmelidir. Kurulusun tanitimi i¢in tek bir program hazirlamak yerine kisa kisa
spotlar halinde bir ¢ok program hazirlanabilir. Bilinen seylerin yinelenmesinden
sakimilmalidir. Yayin saati hedef kitlenin programi izleyebilecegi saate ve ayni anda diger

kanatlardaki programa gore diizenlenmelidir.



1.2.2.3. Yazih-Basih Araclar

Yazi ve baski teknigi kullanilan tiim araglar bu grupta yer alir. Basili araglar biiyiik
kitlelere ulasma imkani vermesi, kagit ve baski cinsine gore maliyetin degisebilmesi
acisindan yaygin kullanimi olan araglardir. Bunlarin baglicalarini sdyle siralayabiliriz.
Dergiler:  Faaliyetlerin  tanitilmasinda  periyodik olarak yaymlanan dergilerden
yararlanabilecegi gibi, kurulus kendi faaliyetlerini iceren bir dergide cikarabilir.
Brosiir.Brosiirler, genellikle az sayfali ve bol resimlidir. Brosiirlerin en yararli yani igerik,
baski1 ve dagitim yoniinden kurulusun kontrolii altinda olmas1 ve amaca en iyi hizmet edecek
sekilde hazirlanabilmesidir.

El ilanlan: Bir konuyla ilgili kisa bilgileri igerir. Igerisinde bir de resim bulunabilir.
Yollarda dagitilabilecegi gibi, araglarin pencerelerinden atilarak dikkat cekici bir sekilde de
dagitilabilir.

Pankartlar: Pankartlarda halka iletilmek istenen mesaj, kisa ve taam olarak, slogan seklinde
ciimlelerle ifade edilir. Iri puntolu harfler kullamlir, dikkat ¢ekici ve kolay okunur olmalari
esastir.

Afisler: Posta kanaliyla ulagilamayacak gruplara hitap etme imkani veren afigler mesajlarin
genis halk kitlelerine ulagmasini saglar.

1.2.3. Kitle Tletisim Araclarinin Siyasal Haberlesmedeki Rolii

Kitle iletisim araglar1 giiniimiizde haberlerin serbest olarak akmasi, siyasal olaylarin

dogru ve kesin olarak akmasi, siyasal olaylarin dogru ve kesin olarak kitlelere yayilmasi i¢in
temel teskil eder. Bu araglar, bagimsiz olarak caligtiklar1 varsayilirsa, yurttaglara, sorunlarin
ifade edilip, 6nderlerine ulagabilme, onderlerle birlikte calisarak, diizen degisikligi getirme
bakimindan firsat esitligi saglar.
"Ayn1 zamanda, toplum i¢inde kitle iletisim araclari, siyasal seckinlerin ve halkin ilgisini
kazanip, onlarin davraniglarini etkileme yetenegini hazirlamaktir. Haber ve bilgi aligverisinin
toplum yonetiminde kendini duyuran bir etken olmasi, bu faaliyetin kamusal yonii tizerinde
dikkatleri toplamaktadir.

Cagdas toplum insaninin ugraslari, bilgi {iretip, toplamaya yoneldik¢e, haberlesme
daha ¢ok 6nem kazanmustir. Siyasal nitelikte veya degil, haber ve bilgi akis1 toplumun her
diizeyinde, diizene sokulmaya c¢alisilmaktadir.

Kitle iletisim araglarinin devletin elinde bulunmasi, giiclii bir hakimiyete yol agar.
"Dogurabilecegi sonu¢ bakimindan devletin hakim oldugu iletisim araglarinin ne sekilde

kullanacagi, daha biiyiik bir 6nem tagimaktadir. Kisileri yonetmek, tutumlarini degistirmek,
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etkilemek veya istenilen yone yoneltmek amaciyla hiikiimetler, bu araglardan

yararlanmiglardir ve yararlanmaktadirlar.

ILBOLUM
IL.1.AFiS
I1.1.1 AFISIN TANIMI

Afisler, tasarim ve sanat kaygisinin esit agirlik da oldugu triinlerdir. Her hangi bir
irtin mal kurum, olay fikir vs. gibi nesneleri duvar yoluyla kitlelere tanitimci, ulasgtirma
amaci giiden bir grafik tirlintidiir. Afisin ¢esitli tanimlar1 vardir, bunlardan bugiine kadar afig
konusunda yapilan tanimlarda genellikle " Tanitma yada reklam amaciyla hazirlanmis yazili
ve resimli grafik sanati tirlintidiir

Dilimize Fransizca "affiche" sdzcligliniin tiiretilerek girmis olan afis sdzcligliniin
Ingilizce karsilig1 ise Ingilizce karsihigi " poster" Almanca karsilig1 ise "plaket" tir.

Herkesin gorebilecegi bir yere asilan, ilan yada reklam islevi géren basili kagittir. Yine aym
kaynak da afis terimi genis anlamda bir yenilik yada bir sanat {iriinii olarak iiretilen ve bir
yere asilmas1 amaglanan her tiirlii baski i¢inde kullanilir demektir'® .

Jacques Seguela afis konusunda sunlart soylemis "Afis ya her seyin kaynagidir, ya da
hicbir seyin. Bir iirlinli, yada bir markayr 15giin i¢in de ya tutturur, ya da batirir.
Gazetecilikte birinci sayfa, gercekiistiiciiliikte kapak ne ise reklamcilikta da afis odur. Afis,
iletilisinde bir yumruk, yada bir darbedir. Afis totoda bankodur.Afis Shakespear tiirii olmak
yada olmamaktir. Mesele goriilmek yada goriilmemektir. Cilinkii afisin amact iz birakmaktir.
Afisin kur yapmaya vakti yoktur/ hemen igfal etmelidir. Bir artistin sinema ekranina gelip
yirtmasi gibi, afis de duvari delip gegmelidir""".

Yasantimizin biiyilik bir boliimii sokak ve caddelerde gecer, Bu cadde ve sokaklardaki
duvarlarda sik sik bu tiir iletilerle karsilagsmaktayiz. Bir de bizde yeni yeni goériinmeye
baglayan ilan panolarina da rasthiyoruz bu tiirden iletilere, cadde ve sokak duvarlarma ya da
ilan panolarina yapistirilarak kullanilan afisler en etkili iletisim araglari, en gii¢lii silahlardir.
Sik sik iletim tekrarlayarak hatirlatan , gozii her on kendi {istiine ¢ekmeyi basaran 6zellige
sahip bir medya grubudur afis. Grafik sanatlar diinyasinda tiim iletiler i¢inde farkli ve
ayricalikli bir yeri olan afisler yasadiklar1 duvarlara,panolara {retildikleri {ilkelerin

kisiliklerini verirler.Ticari veya kiiltiirel olsun tiim afisler, toplumun yapisiyla ilgili mesajlari

9

? M. Sozer. Ugur Tanyeli. Sanat Kavram ve Terimleri sozliigii Istanbul 1986, Remzi Kitabevi. s. 13
! ° Ana Britanica Ansiklopedik sozliik, Istanbul 1986, Cilt: 1s. 122
' ! Jagues Senguela. Anneme Reklamc1 Oldugumu Soylemeyin.... Istanbul 1989, Afa Yayinlan, s.57
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haykiran grafik objelerdir.

Toplumun yapist i¢inde ekonomik kiiltiirel yonlerini yansitmasinin haricinde
toplumun tim o6zelliklerini tasiyarak iletisim saglar toplumun bir bireyi duvara bakar
gecer,bagka bir bakisinda ise bakar ama inceler ¢linkii orada bir iletisim vardir,o da
afigtir.Duvarin tizerindeki her leke,ayn1 yere daha dnceden bakmis ve simdi yeniden bakan
insan iizerinde yeni bir seylerin  haberciligini  istelenir.Bu gorsel oldugu
kadar kiiltiirel,duygusal bir iligskidir ayni zamanda.iste iiciincii diinya insanlari bu
iliskilerindeki tazeligi,yalinlig1 hala korumay1 basariyorlar. Onlara gore afis bir kiiltiirel

{iriin,bir ekonomik yonlendirme olmaktan daha 6te dzellikler tastyor"'2,

I1-4 AFiSIN TARIHSEL GELIiSiMi
I1-4-1 Diinyada afisin tarihsel gelisimi

Afis, ¢cok yeni kullanilmaya ve yaygin olarak kullanilmaya baglamakla beraber

mazisi epey gerilere dayanan bir sanattir.
Eski Misirda Papiriis lizerine yapilmig resimler,ortacagda el yazmasi kitaplar ve bu
kitaplardaki resimler eski Yunan'da kullanilan tahta tabletlere (aksonlar) yazilan duyurular.
Romanlarda gosteri programlarini ve ticaretle ilgili bilgileri yazdiklari kiregle beyazlatilmig
duvar panolar1 (albiim), baski tekniklerinin gelismesi ve matbaanin bulunmasiyla ortaya
cikan kagit afis, afisin tarihindeki ilk adim olmuslardir'.

Baski tekniklerinin gelisimi ile duvarlarda goriilen duyuru, bildiri vs.... gibi ilanlar
afisin tarihi i¢in daha gecerli bir baslangi¢ sayilir.

Teknolojik gelismeler Ozellikle de matbaanin bulunmasiyla artmaya ¢ikan kagit
afigler onceleri resmi haberleri duyurmak i¢in kullanildi. Sonradan {iretilen {iriinleri tanitmak
amaciyla basilan afisler ilk reklam afisleri olma gorevini de iistlendiler. Karsimiza ¢ikan bu
ilk reklam ornekleri;Salisburg Banyolarini tanitmak icin basilan afig (1480) ile Fransa da
Notre Dame de Paris'in Bagislanmasi i¢in basilan renkli afislerdir (1489)."

Kent yasam beraberinde bircok gereksinimini de beraberinde getirir. Iletisim araglart
bu gereksinimler sonunda ortaya ¢ikan bir olgudur. Afisse bu iletisim araglar i¢inde gorsel
ozellik tasiyanlar arasinda sunulmak istenen fikri,hizli ve dolaysiz olarak imge ile yaziy1
kullanarak anlatma sanat1 olma 6zelligine sahip, basl basina bir dil niteligi tasimaktadir.

19.ylizyilin ikinci yarisinda imge ile s6ziin bagdasti§i zamanlarda ortaya ¢ikan modern afig

' 2 Milliyet Sanat Dergisi "Dekoratif ve Toplumsal Afigler" sayi: 14-15 Aralik 1980 s.3
! 3 Gelisim Hachette. C: 1, Istanbul 1983 5.26
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daha ¢ok sorumluluk ve gorev yiikklenmeye baslamistir Endiistri Devrimi ile tliketim
ekonomisi hizlanmisg, afiste daha ¢ok sattirmak, inandirmak i¢in kullanilmaya baglamistir.
Bununla birlikte, daha gelismis baski araglarinin ortaya cikisi da kitlesel {iretimi olanakli
kilmustir.

Sanat olaylarinda ki bu gelisme, afisin gelisimini de etkilemistir. Art Nouveau,
Ekspresyonizm, Bauhaus, Kiibizm, Dadaizm gibi akimlar afig sanati iizerinde, s6z ve resim
iliskilerinde etkin, kalic1 degisikliklere neden olmustur.

Walter Gropius, Onerisiyle devrimeci bir diigiincenin yaratilmasinda mimari
caligmalarin1 sunan degerli bir mimar. Gelecegi insaa etme adiyla bir proje hazirlar. Ustalari
"Bauhaus" altinda bir ¢at1 altinda toplamaya calisir. Josef Albers, Hinnerk Scheper, Georg
Muche, Liszl— Moholy-Nagy, Herber Bayer, Joost Schmidt, Walter Gropius, Marcel
Breuer, Wassily Kandinsky, Paul Klee, Lyonel Feininger, Gunta Stdlzl und Oskar
Schlemmer gibi ustalari bir araya toplar..

1919 yilinda bir plan ¢ikarir. Bu plan dogrultusunda gelecegi insaa etmek igin,
gercekei sanatgilart bir araya getirir. Ve egitim amagli Alternatif bir akademiyi, "Bauhaus
Akademisi" catist altinda kurar. Boyle bir akademi agilmasmin asil nedenleri arasinda,
insanin egitimini pedagojik olarak ele alip, egitim bilimini sart kosmak bulunuyor.
Ogrencilere kendilerini gelistirmeleri i¢in atdlye acar. Sanatta serbestligi ve uygulamayi
birbirinden tamamen ayirir. Bu ekol ile, sosyal iletisim ve 6gretmenleri bir araya getirip,
sanatsal tiretimi hizlandirir. Toplumsal bir sanat projesi uygulamakla bu gerceklik kendini
bulur. Kapsamli iddialarda bulunmay1 hedeflerken, tek basina basariya ulasmanin sansinin
olmadigini, birlikteligin bir sonu¢ doguracagini savunur. Bu da, toplumsal ger¢ekligi sanatsal
ve kiiltiirel olarak irdelemenin planlaridir.

Art Nouveau (1890) ortaya ¢ikmasi afise duyulan ilgiyi artirmistir. Akileilik, ¢izgi
bicimleri , incelik, ¢ok zengin ve karmasik simgecilik bu akimin temel Ozelliklerini
olusturmaktadir. Akimin etkili oldugu yiiz yilda Fransa'da Jules Cheret, Toulause Lautrec ve
Euguenne ve Grasset (1841-1917) afis sanatina imzalarimi atan Onemli sanatcilardandir.
Ozellikle Cherret modern afisin babasi olarak adlandirilir. Uzun yillar resimli litografik
afislerin, sadece duyuru niteligi tasimakla gérevli resimsiz afiglerin yerini almasi i¢in ¢aba
gostermistir. 11k afisini 1866' da pariste act1ig1 basim evinde gerceklestirerek resimli afisin
onciisi olmustur. Bu afig Sarah Bernhart'in oynadig1 "Le Biche au Bois" adli oyun igin
hazirlandig1 monokrkromartik (tek renkli) bir tasarimdir.

Art Nouveau akiminin etkili oldugu donemlerde en iinlii afisler; Paris' te George'de
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Foure ile Eagane Gressetin zarif yapitlart Hollandada Jan Toorrop'un stilize afisleri:
Avusturya'da Kolaman Maser ve Alfred Roller'in diizenlemeleri ve son olarak da bu tislubu
ABD'de tanitan Will Bradley' in ¢aligmalar1 sayilabilir®. Daha sonra Art Nouveanun bir yeni
ustas1 daha ortaya ¢ikti. Bu Alphause Muchha idi. Onun sitili de yeni bir afis gelenegi
olusturdu.

Afis 1. Diinya savasmin ¢ikmasiyla (1914) tarihi etkileyebilen 6nemli bir propaganda
arac1 haline geldi ve daha ¢ok ekspresyonist caligmalar goriildii. Savasin bitim ile birlikte
gelen degisimlerden afis de nasibini aldi. Berlin'de 1917-1923 arasi etkin olan ve
Dadaistlerce uygulanan Fotomontaj teknigi ile yazi tiplerinin. Bauhaus sitiliyle kullaniligi
afiste goriilen en bariz etkilemelerdir. Sanayide 20. Yiiz yil baslarinda gerceklesen atilimla
hemen her iiriin yada olay icin tanitim afisleri iiretilmeye bagsland:. ilkel sanat ve halk
sanatindan kaynaklanan ilk sirk afislerinden, akici ¢izgilere sahip, ¢agdas, incelikli gelismis
bir kiiltliri yansitan 1930'larin gezi afislerine kadar o giinlerde {iretilen yapitlarin ¢ogu
donemin ruhunu ve bi¢im asiriliklarini tasimaktadir.

Bundan sonra teknolojinin ve sanayinin hiza ilerlemesi ile, Fotografin yanmi sira
radyo-televizyon' un iletisim diinyasina ayak basmalari, tanittim ve reklam diinyasini daha
baska bire boyuta tasimigtir. Boylelikle de afis sanatinin parlak donemi sona ermistir.
1960'larda pop miizikle baglayan halka doniik sanat bigcimlerini canlandirma egilimi afige
ilginin yeniden dogmasmna neden olmus dir. Bu hareketi en giclii oldugu San
Francisko'da Wes Wilson, Victor Moscoso, Rick Griffih ve David Singer'in haftalik salon
konserlerini  duyuran afiglerihem sayfalarinin ¢oklugu hem de yansittiklar

topluluk ruhuyla!890'lardaki afisin altin ¢agin1 animsatirlar'

I1-4-2 Tiirkiye'de Afisin gelisimi

Tirk grafik c¢alismalari, tezhiplerle donatilmig,minyatiirlerle slislenmis el yazmasi
kitaplarla dogmustur.Ibrahim Miiteferrika'nin matbaay1 getirmesiyle gercek anlamda grafik
caligmalarma baglanmustir. Tbrahim Miiteferrika ilk olarak 1729'da Van kul adli sozliigiin
basimini yapnustir. Yine ilk resimli kitap Ibrahim Miiteferrika tarafindan gerceklestirilen
"Tarih-i Hind-1 Gariba" adli kitaptir. O devir i¢in (19.yy) miikemmel ¢izimler igeren Cedit
Atlas Terclimesi adli Tiirk¢ce Cografya Atlasi'min basimi gergeklestirilmistir. Mesrutiyetle

birlikte (1908) basin 6zgiirliigiinii, gazetelerde ilanlarin c¢ogaldigmi ve ilan sirketlerinin

2

' 4 http://www.milliyetim/
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kuruldugunu gérmekteyiz'’.

Afis sanatiin ger¢ek anlamda Tiirkiye'ye girisi Cumhuriyetin ilk yillarina rastlar. Bu
donemde Almanya'da &grenim gdrmiis olan ve afise ilgi duyan sanatcilarimiz (Thap
Hulusi,Kenan Temizan) bu alanda calismaya baslamislardir.ihap Hulusi'nin afislerinde
saglam bir desen giiciiniin yaninda,kompozisyon biiyiik lekelerle kurulmaktadir.Ozellikle
ressamlar bile endiselendiren fotografikten korkusuzca yararlanmustir.

Ayni donem sanatcilarindan Kenan Temizan da Fotograftan ¢okca yararlanmustir.
Ozellikle sinema afislerini islemistir. Gelisen Teknolojiyi iyi takip eden Temizan'm
eserlerinde daha gercekci Figiiratif ¢alismalar goriilmektedir. Thap Hulusi ise baslangicta
sectigi tarzi siirdiirmek istemesi yiizlinden,degisen begeni ve afig sanati ekonomideki
calkantilar yiizinden,degisen begeni ve istekleri karsilayamamigtir. Savas Oncesi ve savas
sonrasi yillarda Tiirk afis sanati ekonomideki ¢alkantilar yiiziinden basibos kalmigti. Sadece
Akademi diginda baski isleri ile ugrasan ressamlarin ¢abalariyla ayakta kalabildi.

1930 ve 1945'lerde Tiirk afis sanatin1 Tarik Uzmen,Faruk Morel, Atif Tura ve Orhan
Umay (Akademi afis boliimiiniin ilk mezunlarindan) gibi sanatgilar temsil ettiler. 1950'lere
gecildiginde Devlet Tatbiki Giizel sanatlar Yiiksek Okulu kuruldu. Giizel Sanatlar
Akademisinde 1923'te bir de afis atdlyesi kurulmustur. 1950'lere dogru bu boliim Grafik
boliimiine doniistliriilmiistiir. Afis sanatinda yeni anlayislarin gelismesi ve canlanmada
Akademi'nin ve de sanatcilarin 6nemli rolleri olmustur. 1930-1945 arasinda eserlerde ¢arpici
olma ¢abasi agirlikta olmasina ragmen renk anlayislari, diizenleme gibi anlayiglarda Fransiz
afig estetigine yakinlk gostermekle birlikte daha niteliklidir. Bu estetik Gilizel Sanatlar
Akademisi afig boliimiiniin yetistirdigi Cevher Bozkurt, Mesut Manioglu, Namik Bayik,
Selguk Onal, Vedat Sargin, Ayhan Akalp, Fikret Akgiin, Yiiksel Giigsev, Rauf Alazan ve
Atilla Bayraktar gibi sanatgilart da etkilemistir ki bu etkileme 1954-1958'lere kadar
stirmiistiir. Genellikle ele alinan konularin birka¢ simgesi bir arada birbiri i¢ine yedirilerek
calisiyor, igerik yansitilmasi, espriden ¢ok bu biitiinleme ile saglaniyordu.'®

Tiirk sanayinin 1960'lardan sonra hizla gelismeye baslamasi afis sanatina canlilik
getirmistir. Artik her alanda ve her konuda ihtiyaca gore afis iiretimi yapilmaktadir. Ayni
zamanda bu yillar bir medya olarak afisin kesfedildigi ve yogun olarak kullaniimaya
baslandig1 6nemli yillardir.

Afislerin boyutlarindaki degisiklik yine bu yillarda goriiliir.70x100 ebadinda yapilan
afigler sonradan 100x140 gibi biiyiik boyutlarda ¢aligmalar ¢alisilmistir.

! 3 Gelisim Hachette C:5 s. 1551.1552
! © Mengii Ertel, "Tiirkiye'de Afis Sanati". Grafik Sanatlar Dergisi, Ist. 1986, .26
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1962-1969 yillarinda iilke endiistrisi artik sagliksiz olsa geligsmis sanat etkinlikleri
artirmig dir. Ayn1 zamanda tanitma etkinliklerine verilen onemde artis gdzlenmistir. Ayni
zamanda tanitma etkinliklerine verilen dnemde de artis gozlenmistir. Bu kosullar i¢inde
devreye giren Akademi Afis AtOlyesi kokenli Yurdaer Altintas, Ahmet Giileryliz, Metin
Edremit, Ugur Késeahmetoglu, Turgay Betil, Sadri, Pektag, Sungu Capan vb. afig sanatina
biraz daha farkli yaklasimlardi. Adi gecen sanatci kusaginin esinlendigi estetik ise,Polonya
merkezli diyebilecegimiz bir Orta Avrupa begenisi ve deneyimleridir. Ozellikle tiyatrolarm
ve operanin afis gereksinimleri geng sanatgilara yeni yapitlar iiretme olanagi vermistir.*
Ayrica reklam fotografciliginin - gelismeye baglamasi, afislerde fotografin  agirhk
kazanmasina yol agmistir. Baski tekniginin gelismesinin yani sira,afis i¢in gerekli her tiirli
malzeme ve teknigin varligi da eskiye oranla,afis sanatcisina degisik ve etkin olanaklar
saglamustir.

Cumhuriyetten 1980'lere kadar gegen siirede afis, cok siiratli bir gelisim igerisine
girmis ve giiniimiize kadar gelmistir. Halen bu gelisim devam etmektedir. Tiirk toplumu bu
medyay1 benimsemis ve giinlik hayatinin bir pargasit haline getirmistir. Her alanda bu
basartya ulasilmis olmasina ragmen,giiniimiiz siyasi hayatinda biiyiik bir boliim olan

propaganda araciligin siirdiirmektedir."”

NL.BOLUM
II1.1.SIYASI AFiS

Afis; yazi ve resim biitiinlesmesi ile olusan herkesin gorebilecegi yerlere asilarak
veya dolastirilarak kullanilan genellikle 6rgiitiin militan kadrosu tarafindan dagitimi yapilan
siyasal halkla iligkiler uygulamalarinda yeri olan bir aragtir.

Afigler secim bolgelerinin yasal diizenlemeleri cergevesinde belirlenen yerel
kiralanarak asilabildigi gibi siyasal Orgiitiin militan kadrosu tarafindan insanlarin
gorebilecegi her yere yapistirilmaktadir. Afisler gilinii birligine kiralanan ya da orgiite bagh
kisiler tarafindan tahsis edilen araglarin yanlarma yerlestirilerek dolagtirmak veya gece
goriinebilmeleri i¢in florsan renginde kendi kendine yapigsan bantlar kullanmak gibi degisik
sekillerde uygulamaya konulmaktadir.

Burada dikkat edilmesi gereken nokta, bicim ve tarz ne olursa olsun afigin belirli bir mesaj1
iletme oOzelligidir. "Afisler belirli slogan ve c¢izgilerle kisilerin ilgi ve dikkatini belirli

konulara ¢gekmek amaciyla diizenlenir.

3

! 7Milliyet Sanat Dergisi, s. 14-15
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Gergi bir afis tek basina bir kampanya yapmaya yeterli degildir, ancak bazen bir mesaj, bir
gorsellik ve bir destekleyici degerlerin yer almasiyla birlikte bir tetik gérevi yapabilir.

Son zamanlarda bu gorsellik genellikle siyasi parti liderlerinin degisik pozlarda cekilmis
fotograflarindan veya vatandagslarin ihtiyaglar1 yada hassasiyetleriyle ilgili mesajlar1 iceren
fotograflarindan olusmaktadir. Siyasal iletisimde en ¢ok kullanilan araglarindan birisi olan
afislerin kiiciiltiilmiis birer 6rnegi de genellikle gazetelerde siyasal reklam ve propaganda
araci olarak ta kullanilmaktadir.

Afis, tek yonlii gorsel ve kitleye kolaylikla ulasabilen bir aragtir. Aday, slagan,
logo, parti programinin ana hatlariin  tanitimi  gibi  amaglara ulasmak igin
kullanilabilirler.Afisin etki diizeyinin yiiksek olabilmesi i¢in slogan se¢imi kadar teknik
ozelliklerine 6zen gosterilmesi de dnemlidir. Bunlar1 "renk se¢imi (kromatik ¢alisma)...afiste
yer alacak resmin hangi acilardan gosterilecegi hangi ayrintilarin biyiitiilecegi, hangi
boyutlarin kullanilacagi (gibi niteliklerin belirtildigi) fotografik calisma... desenle yazi
arasinda ki iligkilerin secildigi morfolojik ¢alisma ve harflerin secildigi tipografik calisma"
olarak belirleyebiliriz..

Siyasal afislerde, toplumun i¢inde bulundugu giincel kosullara gore cesitli konular
ele almir. En cok ele alinan konular; pahalilik, igsizlik, can giivenligi, enflasyon,
yolsuzluklar, dig baskilar tiiriinde olaylardir. Diger agidan siyasal afis ya dogrudan iktidara
yoneliktir, ya da bozuk toplum diizenine. Eger iktidar partisine yonelikse, yapmis oldugu
faaliyetler ele alinir.

Her ne sebeple olursa olsun afisin gorevi soz konusu parti i¢in sempati olusup, taraf
toplamaktir.

Bilindigi gibi siyasal seferberligin esas amaci kisi, grup ve yiginlara mal olmasi
istenen mesajlarm en kestirme yoldan iletilmesidir. Bu agidan bakilinca simge,sembol,
slogan ve kalip yargilarin kisaliklari, carpict isluplari, anlasilabilir olmalari nedeni ile
olduk¢a etkin olmaktadirlar. Politik mesajin kapsami, se¢cmende talep ettigi hizmeti
doguracak, sekilde olmalidir.

Bunun i¢in hizmeti talep edenlerin yani se¢menlerin aradiklart hususlarin ¢ok iyi
bilinmesi gerekmektedir. Kisaca bu konuda se¢men egilimlerinin tespit edilip politik mesaj
kapsaminin bu esaslara dayanilarak hazirlanmasi politik reklamin etkenligini dolayisiyla da
OY 'un artmasini saglayacaktir. Siyasal afislerin 6nemi ve etkenligi tlilkeden tilkeye, kitadan
kitaya, degismektedir. Afislerin en etkin oldugu iilkeler haberlesme araclarmin kisitl,

okuma, yazma oranmnmn diisiik oldugu "Ugiincii Diinya" iilkeleridir. Bu iilkelerde politik
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afiglerin 6nemi dogrudan dogruya gorsel 6gelere dayanmasindan ileri geliyor.

Radyo, televizyon, basin gibi haberlesme araglarindan ¢esitli olanaklara sahip giigler
(politik gruplar yada kisiler)yararlanirken bu olanaklardan yoksun bulunanlar, dogal olarak
seslerini ancak siyasi afislerle kamuoyuna duyurabiliyorlar. Yine radyo, televizyon, ve
basinin devlet denetiminde oldugu rejimlerde, diizene karsi c¢ikanlar, bu haberlesme
araglariin higbirinden yararlanamiyor, seslerini ancak afiglerle duyurabiliyorlar. Sansiiriin
genis capta uygulandigr iilkelerde de afigler kamuoyu olusturmakta énemli bir rol oynuyor.

Demek ki afislerin diger haberlesme araglarina istiinliiglinlin nedeni su;
Haberlesme araglart arasinda en ucuz ve dagitilmasi en kolay olanidir. Radyo, televizyon
yada gazetenin ulasamadig: yerler kadar gidebilir. Afisin goriintiisii ¢ok daha uzun bir siire
gozler oniinde ve akilda kaldigindan, daha "uzun 6miirliidiir." Radyo ve televizyon gibi belli
bir saatte ve belli bir yerde kisinin belli bir aragla bulunmasini gerektirmez. Afisin etkinligi
konusunda uzmanlar su goriiste birlesiyor; "Gazeteyi ya da herhangi bir brosiiri
okumayabiliriz. Radyoyu kapatabilir, televizyonu seyretmeyebilirsiniz. Bir mitinge

gitmeyebilirsiniz. Ama duvardaki afisi gdrmezlikten gelemezsiniz.'®

I11.2. SIYASI AFISLERIN TARIHSEL GELISIMI
Siyasal afisler diinyadaki politik, sosyolojik, ekonomik, kiiltiirel patlamalar, ve degisimler
siireci igerisinde gelisme gostermistir. Gilinlin sartlarina ve kosullarma gore degisime

ugramis ve bugiinkii halini almustir.

I11.2.1. Diinyada Siyasi Afislerin Gelisimi

Siyasi afisin tarihi Fransiz devrimine kadar uzanir. 1789 yili duvarlarin yiiziini
degistirmistir. Afisin bu yillarda bigimsel olarak ¢agdas bir anlatim icermese bile 6nemli bir
islev istleniyor, duvarlar adeta canlandirtyordu. Afisler devrim siiresince 6nemli bir rol
oynadi olaylar1 sekillendirmede.

(1914-1918) yillar arasinda diinya olaganiistii bir devreye tanik oldu. Birinci Diinya
Savasi patlak verdi. Birinci Diinya Savasi yillarinda radyo ve diger elektronik kitle iletisim
araglar1 heniliz yayginlik kazanacak diizeye erismemisti. Bu kosullar afisi, savas doneminin
en onemli kitle iletisim araci haline getirdi. Afis savasa katilan tiim devletlerce, halkin duygu

ve sorumlulugunu kétiiye kullanarak, ordularin kurulmasi ve insanlik tarihinin en kanl

! % Zeyyat Sabuncuoglu, “Isletmelerde Halkla iliskiler”, Bursa 1992, Rota Ofset, 5.103
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savaglarindan birinin desteklenmesi i¢in; bir propaganda ve gorsel etkileme araci olarak
kullanildi.

Afisin Birinci Diinya Savagsi boyunca icerdigi konular hep savasla ilgiliydi. 1914-18
yillar1 arasinda milyonlarca afis basildi. Afisleri dagitimi da orgiitlenmistir. Partilerin
bolgesel kuruluslar1 dagitim organizasyonunu tstlendiler ¢iinkii duyurular, hatirlatmalar
afislime yontemiyle yapilmaktaydi.

Birinci Diinya Savasi siiresince iiretilen afisler {islubu iic ana bdliimde
belirlenebilir:

1. Afis sanatcist kendi iislubunu getirip, siirdiirebiliyor ve bunu afisinde
yansitiyordu.

2. Ulkenin ulusal niteliklerini belirleyici gériintiiler kullanmak zorundayd.

3. Art Nouveau gibi uluslar aras1 yaygin bir tisluptan faydalanabilirdi.

Bazi afigler ise anlatim kolayligin1 elde edebilmek igin eski ustalarin resimlerinden
etkileniyor ve sanat tarihine bas vuruyordu.

Birinci Diinya afisini en iyi tanimlayan afis "Sam Amca" adiyla hatirlanir. Afis
tarihinin en ¢ok sayida basilmis afisidir. Bir¢ok {ilke tarafindan ayni bicimde kullanilan bir
imajdir. Tkinci Diinya Savas1 sirasindada ondan vazgecilmeyecek "Churchill" afislerde "Sam
Amca" gibi parmagiyla insanlar1 gosterirken resmedilecektir.

1917-20 devrimi doneminde Sovyetler Birligi'nde siyasal afis cikis yapiyor. O
yillarda yapilan afislerde iscilerden, askerlerden, koyliilerden, genglerden ve kadinlardan
olusan kalabaliklar yer almaktaydi. Cekig, orak, yumruk, emperyalizm zincirleri, Lenin'in
portreleri, makine diglileri, silahlar ayrintilar arasinda yer aliyor. Afiscilik yeni bir igerik
kazaniyor.

Sovyetler Birliginde siyasal afislerin ilk 6rneklerini Lissitzky veriyor. Lissitzky,
Ekim 1917 Rus Devrimini insanlik i¢in yeni bir baslangi¢ olarak gormiistiir. 1917
devriminin coskusu ile Moskova sokaklarina yeni renkler katmistir. Lissitzky'nin "Beyazlari
kirmiz1 kamayla vurun" adli politik afisi de yenilik¢i ¢alismalarin en dnemlilerinden biridir.
Bu afiste suprematist tasarim elemanlart politik sembollere doniistiiriilerek, "Kirmiz1" ile
Bolsevikler, "Beyaz" la Kerenski'nin karsi devrim gii¢leri tanimlanmistir. Beyaz dairenin
icine saplanmis kirmizi iiggenle kirmizi giiclerin beyazlara karsi savasini simgelemeye

calistyor.**Ayn1 yillarda biiyiik sair Vladimir Mayakovski'nin de afiglerini goriiyoruz. O da
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kiibist- fiitiirist bir anlay1s i¢inde devrimei afisler yapiyor.

Krinski 1917 devrimi iizerinde gesitli litografya afisler hazirliyor. Dimitri Stakeyevi¢c Moor
1919 da "Biitiin Diinyanin Kapitalizmine Oliim" diye haykiran, fabrika bacalar1 arasinda
iscilerin bir canavara saldirisin1 gosteren {inlii afisini ¢iziyor, 1921 de Sovyetler Birligindeki
aclig1 belirten afisler bastirtyor. Ayn1 donemde Amerika'da ve Avrupa'da da siyasal afigin
yayginlastigini goriiyoruz. Bu afisleri se¢imlere hazirlanan adaylar degil, partiler ve siyasal
orgiitler yaptiriyor. Ornegin; Fransa'da 1919 Kasim se¢im kampanyalarinda "Ekonomik
Cikarlar Birligi" adli bir 6rgiit komiinist diigmanliginin simgesi olarak agzi bigakli bir insan
bastiriliyor. Fransiz sag1 bu afisi yillarca kullantyor.

Almanya'da Weimar Cumhuriyeti doneminde, 1925 sec¢imleri sirasinda Spartakistler
"Spartakiis'e oy verin" yazili devrimei afislerle duvarlar1 donatiyorlar.

1927-36 yillarinda da Milliyet¢i Cumbhuriyetgiler Propaganda Merkezi sol egilimli
orgiitlere kars1 kullanilmak tizere ¢esitli afisler hazirlatiyor. Bunlarin en {inliisii Eiffel kulesi
iizerinde sallanan Sovyetler Birligi bayragi afisi oluyor.

1960'h yillarda siyasal iletisim pazarlama teknikleri gelismeye baslayinca siyasal afis¢ilikte
yeni bir doneme geg¢ildi. Adayligin1 koyan Kkisiler duvarlari ve yol boylarmi kendi
resimlerinin agirhikta oldugu afiglerle donatmaya basladilar. Se¢im kampanyalarinda
eskisinden de adaylarin resimlerini afislerde kullaniliyordu ama siyasal pazarlama yada
resimleri afislerde kullaniyordu ama siyasal pazarlama yada reklamcilik teknikleri ile afislere
yeni bir hava getirdi.

1968'deki genglik olaylarindan da sayisiz afis kalmistir. Radyo-televizyon tizerine
yerlestirilmis tel orgiiler, gengleri coplayan polisler, "yasaklama yasaktir", "Diislerimizi
iktidara getirecegiz" gibi yazilar o yilin en yaygin afisleri arasinda sayilir.

Siyasi afiglerin tarihsel gelisimine genel olarak bakildiginda siyasi afisler; Bir ve
Ikinci Diinya Savaslar1 sirasinda dogmus, gelisip yayginhk kazanmustir. Birinci Diinya
Savasinda Ingiltere'deki siyasal afisler milliyetcilik ve vatanseverlik duygusu asilamaya
cahisirken, Ikinci Diinya Savasi'nda Hitler siyasi afisleri bir silah olarak kullanmistir. Daha
sonraki yillarda diinyada meydana gelen her siyasi olay, politik siyasi afislerin olusumunu
hizlandirmustir.

Ornegin; Sovyet Devrimi, Cin'de Mao'nun kiiltiir devrimi, Vietnam Savasi,
Cekoslavakya'nm isgali, Che Gueverci'nin oldiiriiliisii, Kadin Ozgiirliik Hareketleri, Uluslar
aras1 Af Orgiitli, Yunanistan'da Cunta'nin ydnetime el koymasi, Israil-Arap Savasi, Afrika

Ulkelerinin Ozgiirliik, ispanya i¢ Savasi, Cernobil Faciasi, Bosna-Hersek Savasi, Cevre olay
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ve iilkelerdeki se¢im savaslar...

I11.2.2. Tiirkiye'de Siyasal Afislerin Gelisimi

Tiirkiye'de politik afislerin bir tiirii olan secim afisleri 1946 yilinda ¢ok partili
doneme gegisten sonra uygulanmaya baslanmistir. Daha oncesine ait elde belge olmayisi
nedeniyle se¢im afislerinin ge¢misini bu tarihten baglatmak gerekiyor. "14 mayis 1950
seciminden Once sokaklarda, kdy kahvelerinde CHP ve DP’nin kullandiklar1 sloganlari
iceren afigler yer almaktaydi.O zaman animsadigimiza goére secim afiglerinde amblem
niteligi tastyan tek sembol olarak CHP’nin alti oku
kullaniliyordu. Diger partiler ise partinin adinin bag
harflerinden olusan "rumuz" kullantyorlardi. Daha sonraki
secim donemlerinde parti amblemleri Amerikanvarilesti.
Yani hayvanlarin simge olarak kullanilmast siyasal
yasantimiza girdi. Bu amblemler yeni parti se¢im
afiglerinde yazilarla birlikte kullanilmaya baslandi, hala da

kullanilmakta..."

1950 yillarda politik afiglerin bir tiirli olan

R
COMHURTYET HALK PARTISNN BASLARIDIS
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secim afisleri se¢imlerin vazge¢ilmez duyuru elemanlar [ VE IHHHU
olur. "ama yaygmm kullannmin 1957'de oldugunu
goriiyoruz. Bu donemde bir ¢ok partinin olduk¢a ¢ok konuda, oldukca fazla afis bastirdigini
goriiyoruz ve bu afisler kaliteli ve ilgi ¢ekici afigler... 1973'de ise CHP’nin bir afis atilimi
yaptigimi goriiyoruz. kisacasi bizde afis kullaniminin 40-45 yillik bir gegmisi var.

70" yillarin ortalarindan itibaren siyasi partiler afislerini piyasa ressamlar1 ya da
partideki "bu islerden anlayan" kisilere yaptirmaktan vazgegerek, cagdas grafik sanati
anlayisina uygun, grafik sanatcilar1 yada grafik stiidyolar1 ile ¢alismaya basladilar. 1977
yilinda CHP se¢im afislerini san grafik Mengii Ertel ile birlikte ylriitiir. San grafik'in yaptigi
calismalarda kullandig1 stencil karakteri ve sola blok, diagonal tipografik diizen afislerin
aktif, dinamik olmasini saglamaktadir. yine san grafik'ten Leyla Ugansu'nun tasarladigi
"Silah gidecek-baris gelecek" afisi illiistratif bir ¢6ziimleme icermektedir.

Bilindigi gibi 12 eyliil 1980 askeri darbesi tiim ekonomik kurum ve kuruluslart
kapatmis, partilere ve siyasi kisiliklere yasaklar getirmistir. 1983 yilinda yapilan genel

secimler askeri yonetimin izin verdigi partilerin katilimi ile gerceklestirilmistir. 6 eyliil 1987

! Giilsiim Karamustafa, Sanat Akimlarnin Giincel Islevsellige Doniisme Siirecinde Resim-Afis Etkilesimi, ist. 1980.
Yaymlanmanmus Sanatta Yeterlilik Tezi. s.68
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yilinda yapilan referandum sonucunda siyasi kisiliklere yonelik yasaklar kalkmistir. kasim
1987 genel se¢imlerine, daha once askeri yonetimin izin verdigi partilerin yani sira Halkgi
parti ile sosyal demokrasi partisinin birlesmesinden olusan, temelini 1980'de kapatilan CHP
kokeninde bulan SHP ve DSP ile yeni kurulan DYP ve RP gibi partiler katilmigtir.

1987 genel se¢imlerinde, gelisen teknoloji ve iletisim sayesinde siyasi kampanyalar
medyada boy gostermistir. "12 Eyliil 1980'den sonra yeni kurulan siyasi partilerin tanitilmasi
seklinde tanimlanabilen 1983 secim kampanyasini medya tarafindan yonlendirilmis,
iilkedeki toplumsal sorunlara en alt diizeyde deginen bir kampanya olarak nitelemek
miimkiindiir".3 mart 1989 yerel secimleri Sosyal Demokrat Halk¢1 partinin yerel
yonetimlerde ezici {istiinliigliyle sonuclanmigtir. bu biiyiilk basaridan sonra SHP, 1991
secimlerinde medyay1 kullanarak (TV kanali mega 'u agarak) basin kampanyalarinda
"onurlu, saglikli, varlikli Tirkiye i¢in SHP geliyor", "Oylarmizla sandikta giiller agsin " ve
"Haziriz, Tirkiye’yi yeniden kuracagiz" sloganlariyla katilmistir. 12 eyliil askeri
yonetimince partiler tiizel kimliklerine konan anayasal yasak, 1991 secimleri sonucu iktidara
gelen DYP-SHP koalisyonu tarafindan 3 temmuz 1992'de meclis'te oylanarak kaldirilmistir
ve 12 eyliil déneminde tiim maddi ve manevi varliklarina el
konan 12 dncesindeki bu partilerin acilmasi karari ile bir kisim
varliklarinin geri verilmesi saglanmistir. bu gelismeler sonucu
CHP 9 eyliil 1992 giinii biiyiik kurultay'ini toplamustir.

9 Eylil 1992 giini CHP, katilan biitiin kurultay
delegelerinin ortak iradesi ve oy birligi ile siyasi yasama
devam karar1 aldi. " Kapatilan partilerin tekrar agilmasini
saglayan yasa gercekte bir 'a¢ kapa, mallarmi devret yasasi

olarak' olarak diisiiniilmiistii. onun i¢indir ki, 'devam karari

veren bir siyasal partiye en ge¢ alti ay igerisinde kurultayi
yapma zorunlulugu getirmisti. Bu siire i¢inde yasanin 6ngordiigii biitiin gerekleri, sifirdan
baslayarak eksiksiz yerine 'silah gidecek - baris gelecek' afisi getirmek kosuluyla. hazirlanan
caligma takvimine gore 9 mart 1993 giinii biiylik kurultayin1 yapmak durumunda olan CHP
bu kurultay i¢in gereksindigi yeni donem ilk afis siparisini varir. 1993 subatindan itibaren P.
genel sekreteri Saym Ertugrul Glinay grafik tasarimcist Namik Kemal Sarikavak ile calismis
yeni donemde CHP’nin gereksindigi imaj1 olusturmak icin, afislerin hem igerik hem de
bicim olarak, alisagelen politik afislerin alisagelen politik afislerin kokli bir partiyi

sembolize eden (Cinar agacina atfen) kolaj ifadeli aga¢ motifi, ayn1 zamanda CHP’nin
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kurulusunun temelini olusturan ilkelerin sembolii olan altioka, dallariyla gondermede
bulunmaktadir. Ayni motif genglik ve kadin kurultaylarinda daha 6nce politik afiglerde
iiretilmisler, boylelikle politik afislerde tekdiizelik asilmigtir. 23 Nisan afigleri illiistratif
oykiicii gibi goriinse de gergekte imgeseldir. Ugurtma ¢ocugu ve 6zgiirliigiinii, safligin1 ve
masumiyetini gostermektedir. ileti acisindan elestirel olan bu afis ¢alismasi politik afislerde
ickin olan sosyal sorunlarin elestirisini amaclamigtir. ¢evre kurultayr icin yapilan afis
tasarimi yine kurultay i¢in olusturulan agac¢ motifi iizerinde ufak bir tiirevle olusturulmustur.
CHP yalniz kendi etkinligini duyurmak i¢in degil, Tiirkiye Cumhuriyeti’nin kurucusu Ulu
Onder Atatiirk’iin Tiirkiye Cumbhuriyetine biraktign miras1 korumak icinde, ayn1 zamanda
kiiltiirel ve sosyal olarak degerlendirilebilecek konularda da afis ¢aligmalar1 siparis etmistir.
Politik afisler, lider parti ve onun genel felsefesi ve o andaki toplumun istek ve beklentilerini
yansitan, istelik toplumu yonlendiren ve katilima ¢agiran ¢agrida bulunan afislerdir.
Kitlelerin ¢6ziim beklenen sorunlarinin tanikligini da yaparlar. Ancak belgecilikten ¢ok
yonlendirici ve katilima ¢agiran afislerdir. Politik afisler, ayni zamanda gelecegin politikalar
igin birer belgede olacaktir. Ote yanda CHP, bask1 gruplarmin temel diisiin dayanaklarma ve
kimi etkinliklerine de sahip ¢ikarak, 1 eyliil 1993 diinya baris giinii igin afig yaptirmigtir. *°
O donem secim afiglerinde amblem niteligi tasiyan tek sembol olarak CHPnin alt1

oku ile karsilasmaktayiz. Diger partilerin ise parti adinin bas harflerinden olusan bir marka
kullandiklarin1 gériiyoruz. Daha sonraki donemlerde ise bazi hayvan simgeleri parti amblemi
olarak siyasal iletisimde yer almaya basliyor. Bu tiir parti amblemleri bugiin bile hala
kullanilmaktadir. ANAP'in aris1, DYP'nin at1i, DSP'nin beyaz giivercini, MDP’nin horozu vs.

Reklam ajansi-siyasi parti igbirligi Tiirkiye'de ilk kez 1977 Genel Secimlerinde
goriildii. Bu segimlerde Adalet Partisi, Cen ajans'im yardimlariyla se¢im kampanyalarin
stirdiirdii ve propaganda malzemelerini hazirladi.
Sokaklar1 donatan afislerde mor bir zemin, "Bu renge dikkat edin" slogani bulunuyordu. A
ve P harflerinin ayr1 ayr1 kullanildig1 on binlerce afis ve 6zel bir renk kampanya siiresince
duvarlardan indirilmemis, stirekli dikkatlerin ¢ekilmesi saglanmistir.

12 Eyliil ihtilali ile kapatilan siyasi partilerin yerine olusan yeni siyasal partiler 6
Kasim 1983 genel secimlerine katilarak ilk kez halkin huzuruna ¢ikmislardir. Milli Giivenlik
Konseyi'nin izin vermesi ile kurulan siyasal partiler "program ve tiiziiklerini tanitmak ve
faaliyetlerini aciklamak maksadiyla basina ilan verebilirler" ilkesinden hareket ederek, yeni

bir donem bagslatmislardir. Béylece 1977 secimlerinde Adalet Partisi'nin baslattigi reklamS7

2 % http://www./hiirriyet/
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verme uygulamasi, yasal bir dayanaga kavusmustur.

Tiirk segmeni, 6 Kasim 1983 secimlerinde yeni bir unsurla karsi karsiya geliyordu. Bu unsur,
kamuoyu yaratip, yonlendirme ¢abasinda olan kitle iletisim araglarinin ve onlar etkileyen
yada yonlendiren reklam firmalarinin devreye girmesiydi.

1983 genel segimlerinden itibaren iktidara aday olan siyasal partiler, yazili basina
reklam vermeye baglamiglardir. 1983'te kurulan Anavatan Partisi (ANAP) cesitli gazetelerde
yayinlattig1 ilanlarla iktidar olmay1 basarmistir. ANAP ile birlikte secimlere katilan diger
partilerde bu donemde yaptiklar1 gazete reklamlari ile ANAP"in yolunu izlemislerdir.

Siyasi reklamciligin giindeme gelerek siyasi hayatimizda olduk¢a Onemli yer
tutmas1 ve giinliik hayatimizin bir pargasi olarak yer almasi 1991 yili baslarinda Fransiz
Siyasal reklamcis1 Jacguer Seguelanin ANAP' la iliski kurmasindan sonraki tarihe
rastlamaktadir.

ANAP gibi diger siyasal partilerimizde siyasal reklamciligin énemini kavramis ve
secim donemlerinde ajanslarla beraber secim kampanyalarini siirdiirme yoluna gitmislerdir.
Siyasal reklamcilikta se¢im donemleri disinda da yararlanmay1 hedefleyen siyasal partimizin

bu konudaki ¢alismalari heniiz kurumsallasmamustir.?!

I11.3 SIYASI AFISLERIN OLUSUM SURECIH

Sanat, var olmaya bagladig1 giinden beri propaganda araci olarak kullanilmustir.
Eski Misir'da piramitler firavunlarin giiclerini ve gorkemlerini yansitirken. Roma tapinaklari
ve mimarisi devleti yiiceltmeye yoneltmistir. Ronesans sanati ise heykelleri ve resimleriyle
insan1 yani bireyi merkez yapmistir. 19. yy Fransiz resminin de Napolyon' u
oliimsiizlestirmeye calistigin1 gérmekteyiz. Propaganda sdzcliglinli en genis anlamiyla; belli
bir diinya goriisiiniin, belli bir diisiince seklinin, inancin, sistematik bir bigimde yayilmasini,
amaclayan bir eylem, bir tasar1 olarak tanimlayacak olursak, yukarida siraladigimiz
orneklerin propagandaci yanini gorebiliriz.
Propaganda: "Bir biitiin olarak toplumun yada belirli bir kesimin inang, tutum ve
davraniglarmi yonlendirmek amaciyla, bilingli olarak secilmis bilgi, olgu ve savlan sistemli
bir ¢aba i¢inde ve gesitli araclar1 kullanarak yayma etkinligidir.
Propaganda insanin temel tutumunu etkiler insanin siyasal goriislerini etkilemek amaciyla
degisiklige yol acacak inanglar asilar. Veya propaganda en genis anlamiyla kamuoyunu veya

toplumu belirli bir yonde etkileme, belirli bir fikri yayarak ona taraftar toplama ve belirli bir

2 1S, Milar. "Yeter S6z Milletindir Afisi Nasil Dogdu". Tarih ve Toplum Cilt: 9. Ist. 1988. 5.343-344
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yonde harekete gecirmeye yonelik iletisim yontemi olarak da tanimlanabilir. Ciinkii
propagandanin en énemli 6zelligi, hi¢bir sekilde kaba kuvvete bagvurmadan, sadece ikna ve
telkin yolu ile sonuca varmak istemesidir. Ve dogasi geregi uzun vadeli bir ¢alismadir.

Propaganda her seyden 6nce insan toplumlarinin toplum olma 6zelliginden kuvvet
almaktadir. Insan toplumlar1 mekanik varliklar degildirler, makineler gibi kurulup
isletilemezler. Toplumlar, siirekli olarak gelisme halindedirler. Fikir, goriis, deger yargilar
ve anlayislarda siirekli degismeler ve ilerlemeler olmaktadir. Ayn1 zamanda toplumlar i¢inde
ve toplumlar arasinda menfaat ayriliklar, fikir ve diisiincelerde zitliklar meydana gelmekte
ve ¢esitli problemler ortaya cikmaktadir. Biitlin bunlar ayr1 ayri1 yonler kazandigi igin
insanlar ve toplumlar birbirlerini kendi goriislerine, diisiincelerine, inanislarina katma,
kazanma ¢abas1 gosterirler. Davalarmin baskalarinca kabuliinii, 6grenilmesini, akillarda iz
birakmasini ve bdylelikle kendi davalara yardimer olmalarini isterler. Bu nedenle, insanlar
toplum yagantisina eristikleri glinden bu giine, toplumlar iginde belli bir fonksiyon' olarak
propagandaya yer vermislerdir. Yine insanlar arasindaki dostluk yada diismanlik iligkileri
ekonomik ve ticari hareketlere araci olan sosyal iligkiler siiregeldigi miiddet¢e propaganda
var olacak ve varligini1 kuvvetle duyuracaktir.

Bir fikri ve inanci insanlar arasinda yaymak ve bunlara taraftar kazanmak teknigidir
diye de tamimlanabilecek propaganda; toplumlarin, bireylerin ve devletlerin hayatina o
derece karigmustir ki, insan varliginin bunun disinda kalmasina bugiin artik olanak yoktur.
Bir fikri yaymaktan amag, ona taraftar kazandirmak olduguna gére yayim araclar1 arasinda
siddet ve benzeri baskilar yoktur. Olursa boykot olur. Arag olarak para ve vaat kullanilirsa
kandirma olur. Bir fikri, bir ideolojiyi yaymak, ona taraftar kazandirmak ancak modern
teknik araglarla yapilmalidir.

Cagcil teknoloji ozellikle géze ve kulaga seslenen araglarda ki 6nemli gelismeler,
cagimizda propagandanin etki alanin1 ve etkinlik derecesini ¢ok arttirnus, bu 6ge Ikinci
Diinya Savasindan bu yana dis siyasalin geleneksel araglar1 arasinda 6nemli bir yer almustir.
Propagandanin temelinde belirli olgu, olay veya fikirlerin kendi baglamlarindan koparilarak
propaganda malzemesi olarak yeniden sekillendirilmesi yatar. Bu ne derece dengeli yapilirsa
propagandanin inandiricih@i da o Olgiide artar. Gergeklerden uzak, hicbir kanita
dayanamayan diisiince {iriinii bir propagandanin inandiriciligindan s6z etmek zorundadir.

Basglangicta propaganda vardi simdi ise siyasal iletisim denilmektedir. Medya
caginin pazarlama iletisimcisi olan reklamcilar eski donemlerde ki propagandanin ilkelerim

Odiing alip satig1 arttirmanin garantili yontemlerini durmak bilmeden arasgtirirken propaganda
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tekniklerinden yararlaniyorlardi. Propaganda da konusma ¢ok onemlidir. Eski Yunan'da
Aesehines konustugu zaman dinleyenler kendinden gecerek "ne gilizel konusuyor"
derlermis. Ayni dinleyici grup Demosthenes konustugu zaman ise " Haydi yiiriiyiin, gidip
Filip'i devirelim" derlermis.*

Ogilvy bu tarihi Oykiiyii reklamciligin yaraticilik olmadigimi ve etkileyici

konusmanin sonucunu ortaya ¢ikarmak ic¢in anlatmistir. Reklamin hedefi insanlar1 giizel
seyler sdylemekten cok belirli bir iirlinii satin almalarim1 saglayacak bir potansiyel
olusturmaktir. Reklam, insanlar1 aynen propaganda da oldugu gibi bir ama¢ dogrultusunda
harekete gegirme sanattir.
Kimi siyasal eylemlerde propaganda ile reklamdan i¢ ige yararlanirlar. Bu daha ¢ok
sinirlar1 iyice ¢izilmis yontemlerle belirli fikirlerin aktariminin saglandigi normal siyasal
eylem anlatimi olarak adlandirabilecegimiz se¢im kampanyalar1 sirasinda olabilmektedir.
Bu kampanyalarda siyasal propaganda ile siyasal reklami aywrmak pek kolay
olmamaktadir.

Propagandanin etkisinin artmasi, kitle toplumu ve yeni teknikler sayesinde
olmustur. Propagandanin dayandigi baslica araglar s6z, yazi, sekil ve resimlerdir. Dogaldir
ki, tarihin derinliklerinde bu faktorler giiniimiizde ki kadar genis bi¢imde kullanilmaktadir.
Ustelik etki alanlar1 da oldukg¢a dard1. Tarihte yer alan liderler en iyimser rakamlarla birkag
bin kisiye seslenebiliyorlardi. Halbuki gilinlimiizde haberlesme araclarindaki gelisme
s0ziin, yazinin, resmin ve hareketin, milyonlar {izerine bombardimanini sagladi. Matbaanin
gelismesi gazetelerin tirajlarin yiikselmesi propagandaya hiz ve boyut kazandirdi.

Bunun uzantisi olarak da genis kitleler propagandanin etkisi altina girdiler.

Bugiin propaganda sanatinin belirgin 6rnegi politik siyasi afisler olarak karsimiza
cikmaktadir. Arastirmamizin konusu olan siyasi afisler igerisinde politika kavraminin da
kisaca agiklamak gerekmektedir. Ciinkii, "politika devlet yonetimi ve toplumun yonetimi
amacina yonelik siyasi bir ¢alisma olup siyasi partilerin olusumuna yon vermektedir.

Politika yani siyaset din, ask ve cesitli sanatlar gibi bir olgudur. Insanoglunun ne
davranis bakimindan, ne konusma bakimindan, ne de tarihi siireci belirlemede
vazgecemedikleri tek seydir politika. Biitiin toplumlarda ve kiiltiirlerde insanoglu bu ilmin
tizerinde sik¢a durmuslar ve incelemislerdir. *

Yunanca polis (kent) kelimesinden kaynaklanan ve o tarihsel donemde kent toplulugunu ve

2

# Erol Cankaya, "Siyasal Reklamcilik" Cumhuriyet Gazetesi, 28 Kasim 1991
* 3 Cankaya. 28Kasim 1991
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devlet diisiincesini yansitmakta olan "politika" terimi zaman iginde insanlarin
kurumsallagan birlikte yasama ve dolayisiyla insan gruplariin devlet icinde karsilikli
iligkilerini diizenlemeleri anlaminda bir kavram olarak gelisme gostermistir. Ancak bu
giinkii cagdas, anlamda politika terimi ile bir kavram olarak, mevcut kosullara ya da
imkanlara gore toplumun yOnetimi amacina yonelik Onlemlerin tamami anlatilmak
istenmektedir. Bu durumda, politika her seyden 6nce niteligi geregi bu hizmet amacina
yonelik bir sanat sayilabilmektedir. Bu sanat ve yonetime iliskin hizmetler kapsaminda
ekonomi, ulusal savunma, saglik, kiiltiir, egitim, dis iliskiler vb. gibi devlet yonetiminin
cesitli uygulama alanlar1 s6z konusudur.

Son yillarda artan politik ve toplumsal bilinglenme daha genis kitlelerde ve daha
giiclii bir biling yaratan siyasi partilerin olusumuna katkida bulunmustur. Bunun sonucunda
halkin siyasal partiler konusunda daha agik ve net bir sekilde bilgilendirilmesi ihtiyaci
dogmustur. En azindan se¢imlerde halkin destegini saglamak ve oy potansiyelini arttirmak
icin rekabet etmek gerekiyordu. Siyasi afisler bu rekabet ortaminda 6nemli yerini almistir.
Politika reklamlarinin son yillarda 6nem kazanmaya baslamasi, politikacilarin afiglerde
kullanilmast sonucunu dogurmustur. Politikacilar genelde iiyesi olduklari partinin
reklamlarinda goriiliirler. Bunun nedeni sudur: bir partinin tanitimin en iyi sekilde o
partinin elemanlar1 yapabilirler. Ciinkii, ancak bu kisiler partinin 6zelliklerini, amaglarinin
kendi imajlar1 ile birlestirerek sunabilirler. Bu yaklagimla parti baskam, genel sekreter gibi
iist diizey yoneticilerin fotograflar1 afiglerde kullanilir. Ayrica bu kisiler siirekli olarak
halkla i¢ i¢e olduklari i¢in, halkin onlar hakkinda zaten olusmus bir bilgisi ve kanaati
bulunmaktadir. Bu nedenle hedef kitleyi etkileme giicleri son derece fazladir.

Propaganda sanatinin belirgin 6rneklerinden biri olarak tanimlanan, propaganda
yana agir basan siyasi-politik afisleri Ingiliz sanatgis1 Gary Yanker, "Pop Art" (propaganda
sanat1) adl1 kitabinda siyasi afisleri iireticilerine gore su tiirlere ayiliyor:

1- Parti Afisleri : Tiim se¢im ve miting afisleri

2- Baski gruplariin Afigleri: Savasa son ve kadin haklan afisleri

3
4- Politik Ticari Afigler : Once politik bir amagla hazirlanip, sonra biiyiik yayginlik

Devletin Afigleri: "Kendi silahin1 kendin yap" Orduya yazil tiirtinden afisler.

kazanan ticari amagcla piyasaya siiriilen afisler. Ornek: Angela Davies ya da Che Guevara

afigleri gibi **

2 4 A, Izveren. Toplumsal Térebilim. Ank. 1980. 5.331-332
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I11.4. SIYASI AFiS TURLERI
I1.4.1. Secim Afisleri

Secmenlere, ¢ekimser tarafsiz veya karsi goriiste olan kitlelere seslenen grafik
objelerdir. Iletisim araglarmin en ucuz ve en kolay hazirlanabilen tiirii olmas1 nedeniyle
se¢im kampanyalarinin ev medya uzmanlariin vazgegemedikleri onemli araglardir afig]er.
Siyasi partiler bir margarin iireticinden oldukga farkli bir yapiya sahiptirler. Ureticiler bir
iirlin, bir hizmet satarlar, oysa siyasal partiler bir inang satarlar. Parti yonetenleri bu inanci
nasil satacaklarim diislinlir ve bu konuda uzman olmadiklart i¢in reklam ajansina ihtiyag
duyarlar. Bu noktada reklam ajansi devreye girer ve iletigim araglarinin tiimiinden
yararlanarak TV , radyo, afis, toplant1 vb. ile parti inancin1 ve propagandasini yapmaya
calisirlar.

Secim afisleri siyasi afisler icerisinde en c¢ok kullanilanidir. Genellikle
secmenlerin bir partiye oy vermelerine yoneliktir, tek bir adaym tanitilmasi s6z konusu
degildir. Siyasal savasa konu olan degerlere yer verilir. Ornegin "Biz daha insanca ve daha
Ozglir bir diizen kuracagiz" diye bir afis astig1 zaman da amag teker teker olaylar icin degil,
tlim parti i¢in bir sempati yaratmaktir.

Afigler, secmen i¢in biraz zor bir siire¢ olan karar verme asamasinda yardimci
olur. Karar verme modelinde, segmen medyadan adaym o6zellikleri ve adayin ilgilendigi
konulan 6grenir. Bu bilgileri kullanarak en iyi karar1 verebilmek i¢in alternatif adaylar
karsilastirir.

Secim afiglerinin seslendigi kitleyi sOyle tanimlayabiliriz: Sempatizanlar,
cekimser yada tarafsizlar ve karsi goriiste olanlar. Basarili bir afigin ilk amaci ¢ekimser ya
da tarafsiz olanlar1 kazanmak, sonra karsi goriistekilerin goriisiinii zayiflatmak, en
sonunda da sempatizanlara gii¢liiliik duygusu vermek olmalidir.

Afis toplumun biitliniine hitap edebilecegi gibi toplum igerisinde yer alan siniflara
ayr1 ayri seslenebilir. Afis genglere sesleniyorsa parti stratejilerine baglantili olarak
genglerin gereksinimleri géz Oniine alinarak slogan secilmeli buna baglantili olarak da
fotografla desteklenmelidir. DYP'nin 1999 se¢imlerinde ki afisleri 6rnek olarak verebiliriz.

Fotograf secim afislerinin vazgegilmek tasarim elemanidir. Fotograflarin
se¢iminde titiz davranilmalidir. 1991 genel se¢imlerinde Segula Mesut Yilmaz’in
fotografini 100" den c¢ok fotograf icerisinden secerek afislerde kullanmistir. Liderin
bagimsiz kisiligini vurgulayan yada lideri tanimlayan bir fotograf se¢im afislerinde daha

etkindir. Liderlerin fotograflarinin disinda afis tasariminda toplumda hedef alinan kitlelerin
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giinliik yasamlarindan kesitlerde kullamlmaktadir. Ornegin ANAP  partisinin 1999
genel secimlerinde kullanilan "sessiz ¢ogunlugun sesi" sloganiyla ortaya ¢ikan toplumun

bir kesiti hedef alinmis ve gorsel unsur olarak kullanilmigtir®.

I11.4.2. Savas Afisleri
"Savas ve devrim donemlerinde afislerden incelin beklenemez. Savas afisleri dramatik
imajlar kullanir. Buna ulusal dayanigsma geregine onem vermeyenleri inandirmak igin
basvururlar.
Afigler. insanlar1 daha az yemege, daha az satin |
almaya, tasarruf etmeye yonlendirir bu
donemlerde". Savas afisleri I. Diinya Savasi ile
ortaya ¢ikmis ve siyasi afislerin temelini
olusturmustur. Bu afislerin amaci savasa son
verme, halki bilgilendirme ve devletin savas i¢in

halka c¢agr1 da kullamilmistir. Savas, afilerinin L.

Diinya Savast sirasinda icerdigi konular hep - }lﬂ 1“0 ‘[ '
savasla ilgiliydi. IT Diinya Savasinda ice afislerde

savasa duyulan nefret, tasarimcilar tarafindan kamuoyunu aydinlatmak amaci ile
yapilmistir.

Savas afislerinde genelde tek imaj kullanilmaya yo6nelinmis. Tasarimcilar
iilkelerinin bayraklarmi kullanarak afislerini ulusallastirmay1 basariyorlardi. Uzerinde yazi
ve aciklama bulunmayan bir afise savas yillarinda hi¢ rastlanmadi. Kaligrafi bu dénemde
cok gelisiyor afiste yalnizca kaligrafiyi uygulayan ve gelistirmek i¢in ugrasan sanatcilar
ortaya ¢ikiyordu.

Birinci Diinya Savasi sirasinda iiretilen afisler sanatsal degerlerinden ¢ok tarihsel
belge olarak degerlidir.

Savas donemlerinde, kiiltiirel ve sanatsal faaliyetlerin durdugu ve islevinin bittigi bir olay
olmasina karsin savas afisleri icin hicte Oyle olmamustir. Aksine onlara biiylik
sorumluluklar yiiklemistir. Sorumlulugun farkinda olan tasarimcilar, savas doneminde
gercekten giizel afisler yapmislardir. Genelde konu olarak barisi ele alarak o donemlere

damgalarimi vurmuslardir.

25Ayhan R. Yilmaz, "Secim Doénemlerinde Oy Verme davramismi Arttirici Iletisim Kampanyalar1" Tletisim Fakiiltesi Dergisi,
Ist. 1997.5. 410
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Savas afiglerinde, se¢im afisleri oranla fotograf kullanimi az olup illiistrasyon daha
fazla yer tutmaktadir. Bunun nedeni bu donemde fotografin yeterince gelismis olmamasi
ve yapilmak istenilen illiistrasyonla daha iyi aktarilabilmesidir. Ornegin "Yulius Klinger"
yaptig1 savas afislerinde konuyu, basit piktografik savas sembolleriyle anlatmigtir. "(8.
Savag yardim kampanyasi" afisinde diismani, canavar semboliiyle, yardim eden
yurttaslarin katkilarini ise canavara saplanan sekiz okla tanimlamistir.

Siyasi afigler sadece secim ve savas afislerinden olusmamaktadir. Bu propaganda
afislerinin haricinde devletin ve 6zel kuruluslarin hazirladiklar1 afislerde vardir. Bu afisler
konu olarak ya savasa karsi hazirlanan, yada savasta magdur duruma diisen insanlara
yardim amaci ile hazirlanmis afislerdir. Ornegin giiniimiizde tasarlanmis olan Kosova' ya
yardim afisleri bu gruba girmektedir. Bu tasarimlarin haricinde diinyadaki tiim savaglara
kars1 yapilan ve barisa yonelik tiim {lkelerin insanlarint bir sayan tasarimlarda

uygulanmigtir®.

I11.5. SIYASI AFISLERDE AMAC
Siyasi afiglerin amac1 ikna etmek, yiiceltmek, haber vermektir. Bunlardan bagka bir de
elestirmek, yermek, karsi gorlisleri zayiflatmak amaciyla hazirlanan afiglere de
rastlamaktayiz.
Tim diger iletisim araglarinda oldugu gibi siyasal afisler de bir mesaj tasityorlar. Bunun
sonucunda afiglerden etki beklenir. Bu etki bir toplantiya katilma yoniinde olabilecegi gibi
eylemde bulunma, partinin yaymaya calistig1 fikre - goriise inanma veya soz konusu
partiye oy verme seklinde olabilir.
Afis bazen bir uyaridir, bazen bir bildiri, bir ¢agri, yada bir dvgii. Siyasal afisler genellikle
secmenlerin bir partiye oy vermelerine yoneliktir, tek bir adayin tanitilmasi .s6z konusu
degildir. Siyasal savasa konu olan degerlere yer verilir. Ornegin, "Mutlu yarmlar igin
oyunu CHP'ye ver" denildigi zaman ama¢g CHP'nin ekonomik ve sosyal programiin yarin
genis kitlelere daha iyi bir yasam diizeyi yaratmaya yonelik oldugunu anlatmaktadir.
Fransa'da sol bir parti "Biz daha insanca ve daha 6zgiirce bir diizen kuracagiz" diye bir afis
ast1ig1 zamanda amag teker teker adaylar icin degil, tiim parti i¢in sempati yaratmaktir.

Siyasi afislerin tarihsel gelisimi amaciyla siki iliskidir. Ingiliz afis sanatcis1 Gray
Yanker siyasi afiglerin amaclarim sdyle siralamaktadir; Ikna etmek, haber vermek,

yiiceltmek.

2 ¢ Bek tag, s.55
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"{kna amacina yonelik en belirgin drnek, segim afisleridir. Herhangi bir politik afisin
ikna etme giicii ¢esitli 6gelere kosullara ve en 6nemlisi ikna edilecek se¢gmenin taninmasina
baglidir. Afis kime seslenecek? Toplumun hangi sinifina? Belli bir meslek grubuna mi1? Belli
bir yas grubuna mu? Afisler genglere, yaslilara, degisik meslek gruplarma, erkeklere,
kadinlara ayr1 ayr1 seslenmektedir. Ornegin; kadinlara yonelik afisler hazirlanabilmektedir.”’
Fakat ayn1 zamanda s6z konusu siyasi parti hem geclere, hem yaslilara, hem degisik meslek
gruplarina, hem erkeklere seslenmek zorundadir. Biitiin bu gruplara yonelik ayr1 ayr
afislerin tasarlanmasi s6z konusudur. Se¢meni ikna etmek amaciyla, ideolojik bir silah olarak
kullanilan siyasi afisler oncelikle ideolojik tartismalardan uzak kalmali agik-secik ve net
olarak bir tek diisiinceye yer vermelidir. Tkna yoluyla, kitlelere etki edilerek mevcut siyasi
potansiyel ortaya cikarabilmektedir. Biling altindaki on yargilarimiz iizerine reklamin
manipiile edici yoniiyle etki edilebilir.”’

Secim afiglerinin seslendigi kitleyi sdyle de tanimlayabiliriz. Sempatizanlar, cekimser
yada tarafsizlar ve kars1 goriiste olanlar. Basarili bir afisin ilk amaci ¢ekimser yada tarafsiz
olanlar1 kazanmak, sonra kars1 goriistekilerin goriisiinii zayiflatmak, en sonunda da
sempatizanlara giigliiliik duygusu vermek olmalidir.

Siyasi afiglerin ikinci amaci haber vermektir. Bir mitingi yada yiiriiyiisii, protesto
gosterisini haber verirler. Ornegin; diinyanin hemen her yerinde rastlanan "l May1s", "Savasa
Son", "Filancaya Ozgiirliik" afisleri gibi... "Vietnam'da su kadar 6lii", "Bosna-Hersekte'ki
Tiirk kadimlara tecaviiz" gibi belli amagla girisilen eylemleri haber veren afisleri de bu sinifa
sokabiliriz.

Savag veya cesitli olaylarda oldiiriilen kisilerin, 6liim veya yildoniimii kutlamalar
nedeniyle; bir kisi yada genelde lideri 6vmek adina tasarlanmig afisler yiliceltmek amaci
tagirlar. Ornegin; Cin'de Mao'nun afisleri, Fransa ve Amerika'da cesitli dgrenci olaylarinda
oldiiriilen geclerin 6zellikle 6liim yildoniimlerinde ki dev afisleri bu tiirdendir. Amerika ve
bazi iilkelerdeki kiigiik ama etkili gruplar 6zellikle bu yontemden ¢okca yararlanmaktadirlar.
Tiim bunlardan baska bir de kars1 goriistekileri manen zayiflatmak (yipratmak) amaci ile
hazirlanan siyasi afislere de rastlamaktayiz. Hitler Almanya'sinda yada Mc Carty
Amerika'sinda sosyalistlerin koca pengeli canavarlar olarak gosterildigi, SHP'nin 1987'de ki
secimlerde kullandig1r "Limon gibi sikilacaksiniz" sloganli afigler gibi. Bu tiir afigler daha
cok kars1 partililerin oylari etkilemeyi amaglar.

Elbette siyasi afisler sadece bu amaglarin birine yonelik olamazlar. Amaglarin biri

5

> 7 Ergenel. s.41-42
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agirlik kazanmakla birlikte, tiimii bir arada yogrulmustur. Bir mitingi haber veren, bir savasta
ka¢ kisinin 6ldiigiinii bildiren, 6ldiiriilen bir genci yada bir politikaciy1 yiicelten herhangi bir
afig, ayn1 zamanda ikna etmek, belli bir diinya goriisiinii desteklemek, o goriise taraftar

kazandirmak amaciyla hazirlanirlar.?®

I11.6. SIYASI AFISLERDE ULASILMAK ISTENEN HEDEF KITLE

Her siyasi partinin kendi ideolojisi ve yapimindan kaynaklanan bir segmen kitlesi
vardir. Siyasi partiler parti programi ve se¢im bildirgelerinde bu se¢men kitlesinin
sorunlarint ¢ézmeye yonelik sozler verirler. Fakat bir partinin iktidara gelebilmesi igin
sadece kendi segmenlerinin oylar1 yeterli degildir. Bu nedenle siyasi partiler hedef kitlelerini
kendi se¢men sayisiyla siirlayamazlar. Se¢im kampanyalarinda diger goriisteki
secmenlerinde o partinin goriisiinii benimsetmeye c¢alisilir. Se¢gmen kitlesinin olusumu daha
onceki siyasi deneylerle bagimlidir. Bu durumda partilerin se¢men kitlesinin yapisina uygun,
kendisine iktidara getirecek oy potansiyelini géz Oniline alarak se¢im kampanyasini
yiiriitmesi gerekmektedir. Hedefin dogru se¢imi ve kuvvetlerin bu yonde toplanmasi hayati
onem tagir.

Baglangicinda propaganda ilkeleri ile olusturulan reklamcilik, dogal olarak
bulundugu iilkenin toplumsal yapisma uyumlu olarak bigimlenir. Ornegin; egitim diizeyi
yiikksek kesimlerde rasyonel ve mantiksal Onermelere yonelik; egitim diizeyi diisiik
kesimlerde ise irrasyonel dnermelerle seslenilmelidir.

Secim afiglerinde uygulamanin islevi; hedef se¢gmenin dikkatini se¢mek, hatirlanmak,
anlatilmak isteneni anlasilabilir kilmak ve etkileyici bir tavirda anlatmaktir. En 6nemlisi de
oyu arttirabilmesi i¢in parti fikir ve ideolojisini en iyi sekilde aktarabilmektir. Yaratici
reklam belirli bir se¢men i¢in yaratilan reklamdir. Hedef kitlenin gereksinimlerini anlayan,
degerlendiren ve se¢menin sahip olabilecegi kazangtan s6z eden reklamdir.

Afisin etkinligini artirabilmek agisindan ve sec¢im stratejisinin basarili olabilmesi i¢in
afis tasarimcisi once ulasilmak istenen hedef kitleyi ve bu kitlenin, kiiltiirel, sosyo ekonomik
kisisel yapisi ve medya kullanim oOzelliklerini ¢ok iyi tespit edebilmelidir. Bunu tespit
ettikten sonra bu kitlenin 6zelliklerine uygun reklam mesaji, reklam temasi ve reklam
amacinit kullanmalidir. Bu sayede yapilan reklamin (afisin) etkenligi ve verimliligi
artirabilmektedir.

Tiim se¢imlerde kemiklesmis olaylarin disinda parti bagimliligi olmayan se¢men

2 8Qral. s.6
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kitlesi de bulunmaktadir. Siyasi partiler i¢in bu kararsiz kitlenin oyunun ¢ok biiyiik 6nemi
vardir. Ciinkii kararsiz segmen orani yiiksek oldugundan, herhangi bir partiyi iktidara
getirme gilicli fazladir. Yapilan reklam caligmalarinin biiyiik bir ¢ogunlugu bu ydnelik
yapilmaktadir. Oy verme egilimleri kesinlik kazanmamis olan kararsiz kitlenin reklamlardan
etkilenerek s6z konusu partiye kaymalari s6z konusudur ve bu kitle hedef alinarak ikna
edilmeye ¢aligilmalidir.

Afis bazen tiim halka yoneliktir, bazen yalnizca isgilere seslenir. Sanayi iilkelerinde
iscilere yonelik afislere sikca rastlanmaktadir. Fabrika da calisan isciler yada is¢i partisinin
simgelerine yer verilir bu afislerde.

Bazen de kadimnlara yoneliktir. Bu tiir afiglerde seks yami dikkat ¢eken kadin resimleri
kullanilmaz. Kadin ya bir ev kadin1 gdriiniimiindedir, ya bir ana, yada bir memur veya is¢i.
Yaslilara seslenen afislerde, yash bir kari-koca veya yagli bir ana goriintiilenir. Genellikle
mutlu bir goriintiide olup mutluluk sozleri ile biitiinlesir bu afisler.

Gengligi hedef alan afislerde ding, saglikli, giiclii mutlu genglere yer verilir. Genglik
bizden yana veya genglerin sorunlarini biz ¢dzecegiz gibi anlamlan vardir bu tiir afislerin.
Bazen de koyliiye seslenir afisler Hangi kitle olursa olsun afislerdeki insanlarin halktan
kisiler olmasina 6zen gosterilir. Izleyici afiste kendini bulmali, kendini gdstermelidir
clinkii. Halkla afiste goriilen kisiler arasinda bir benzerligin ve birligin kurulmasi, iletisimin

etkenliginin artirilmasini saglamaktadir.”

II.7. SiYASI AFISLERDE UYULMASI GEREKEN YASAL ve AHLAKI
KURALLAR

1950'lerden sonra ortaya ¢ikan ve bugiin siyasal iletisimin bir medya tiirii olan siyasi
secim afiglerinde uygulanan yasal kurallar aciklamadan Once, siire¢ i¢indeki etkinliklerine
gore sirasiyla radyo ve televizyon propagandalarina uygulanan yasal sinirlamalara kisaca yer
vermek gerekmektedir. Bunun nedeni ilgili yasalarda radyo ve televizyon uygulamalarina
daha ¢ok yer verilmis olmasidir.
1923-1946 yillar arasinda Tiirkiye'de tek partili donemde kitle iletisim araglarinin devletin
tekelinde propaganda araci olarak kullanimu ile karsilasilmaktadir. 1936 yilina kadar 6zel bir
sirket olan Telsiz Telefon Tiirk Anonim Sirketinin elinde bulunan radyo iletisiminde devlet
ve devlet yoneticilerinin yararlarina yonelik bir ara¢ olarak kesfedilmesi sonucu devletin

yani hiikiimetin y&netimine sokuldugunu gérmekteyiz. Osmanli Imparatorlugu déneminde

2 Erol, Cankaya, "Siyas1 Reklamcilik" Cumhuriyet Gazetesi, 27 Kasim 1991
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muhalif basini susturmak amaciyla ¢ikartilmis olan sansiir yasalar1 geleneklestirilerek tek
parti doneminde uygulanmustir.

1946 yilinda ilk ¢ok partili se¢imlerin yapilmasina karsin bu secimlerde oldukea etkin
bir kitle iletisim araci olan radyoyu muhalefet partilerinin kullanmasma izin verilmedigi
goriilmektedir. Devletin yonetiminde olan radyo iktidar partisini 6verken, muhalefet partisini
yerici programlara yer vermektedir. Radyo 1960 yilina kadar ki donemde kitleleri
etkilemedeki biiyiik giicii dolayisiyla siyasal iktidarlar tarafindan denetlenip,
yonlendirilmistir. Ancak Tiirkiye'de muhalefet partilerinin de radyodan yararlanabilmeleri 16
Subat 1950 se¢im kanunu ile saglanmistir. 27 Mayis 1960 ta bu hak kesintiye ugramis
olmasina ragmen, 26 Nisan 1961 de yaymlanan yeni se¢cim kanunu ile tekrar verilmistir.

1960'larin sonuna dogru yeni ve radyodan daha etkili bir diger iletisim araci olan
televizyon ile karsilagilmaktadir. Tiirkiye'de ilk televizyon yaymlari 1968 yilinin Ocak
aymda baslamis olup 1970 yilinda tiim yurt sathina yayilan ulusal sebekenin kurulmasina
gecilmigtir. Bu tarihten itibaren siyasal iktidar-kitle iletisim araclari iligkisi televizyon
iizerinde yogunlagmistir. Bireyin dis diinya ile kurdugu iletisimde baslica bilgi kaynagi
konumunda olan televizyon siyasi iktidarlarin bakis agisini etkilemistir.

298 sayili Se¢imlerin Temel Hiikiimlerinin 64. Maddesi geregi se¢imin baslangi¢ tarihinden
secim sonuclarinin ilan edilmesine kadar ki siire igerisinde afis ¢ogaltilmasi ve dagitilmasi

yasaklanmaktadir.*

IV. BOLUM

IV.1.1. SIYASI AFiSLERDE KULLANILAN TASARIM UNSURLARI

Siyasi afislerde icerigin yani sira ¢ergeve, bicim, renklerin kullanimi, seslendigi kitle
dikkate alinmalidir. Cizgi, resim, bi¢im, renk, yazili sozler, tiimii afisin gériinlimiinii olumlu
yada olumsuz yonde etkileyebilen 6gelerdir. Ama, bir araya geldiklerinde afisi basarili kilan
belli basli 6geler soyle siralayabilir; "Yalinhik', 'aciklik', 'biitiinliik', 'denge' ve '¢arpicilik'.
Bunlarin birinden yoksun olan afis, amaca ulasamaz. Ciinkii, ilk anda amag, afisin "goze
carpmasii1” saglamak oldugundan, carpicilik 6gesi en énemlisidir. Iletilecek mesaj, dzlii bir
bicimde verimli ve akilda kalmas1 saglanmalidir.

Afisin {lizerinde bir siirli yaz1 bulunmasi, yazida kullanilan terimlerin yada ideolojik

sozciiklerin kavram karmasasina yer agmasi, birden c¢ok diisiincenin vurgulanmasi,

3 °E. Algora, Tiirkiye'de Siyasal Parti Propagandasi, Yayinlanmang Doktora Tezi, Ank. 1982, s.
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kullanilan simgelerin anlasilmaz yada kesinlik kazanmamis olmasi, afisin amacina
ulasilmasimi 6nleyici etkenlerdir. Unutulmamasi gereken bir noktada sudur; Sokaktan gegen
kisi, duvardaki afisi bir an gorecektir (afis dikkat ¢ekecek kadar carpiciysa); biiyiik bir
olasilikla oniinde durup (belki afise yeterince yaklasamayacaktir) iizerindeki yazilar
okumaya ne vakti ne de sabr1 olacaktir. Iste bu bir anlik gériintiilerin kisiler iizerinde etkili
olmasini unutulmamasini saglamalidir afis sanatgisi

Afislerdeki mesajlar kisa ve 6z olmalidir. Yazi, resim ve semboller 6zenle secilip,
karmasa yaratmayacak seklinde diizenlenmelidir.Politik alana yonelik siyasi afisler soyut
sembollerin, simgelerin ve kalip yargilarin bir gosteri alanidirlar. Farkli bilimlerde yapilan
arastirmalar gostermistir ki; sembolik anlamlarin etkisi biitiin diger alanlarda oldugu gibi
siyasal alanda ve siyasal afislerde de ¢ok fazla etkiye sahiptirler. Genel olarak her sembol
kendisi diginda bir seyi de hatirlatmaktadir. Ayn1 zamanda bir davranisi, bir izlenimi veya
herhangi bir konu hakkinda ki diisiinceyi zaman boyunca bilim ve mantik siireci i¢cinde bu
konuda arastirma yapan uzmanlar fark etmistir, gosterge semboller farkli insanlar tarafindan
bile ayn1 anlamda algilanabilmektedir.

Siyasal afislerde en cok iglenen temalar sunlardir; El, yumruk, silah, kan, zincir, tel
orgiiler... El her egilimdeki partilerin afislerinde goriilebilir "Yeter" yada "Dur" diyen bir el
oldugu gibi halkin {izerine uzanmis koruyucu ellere yada nasirh ellere rastlarsiniz.”!

Yumruk genellikle solcu partilerin afislerinde yer alir. Biitiin iilkelerde bunun cesitli
ornekleri goriiliir. Sikilmis yumruklar haksizliklara, yolsuzluklara, somiiri diizenine karst
havaya kalkan yumruklar.

Gary Yanker "Propaganda Sanat1" isimli kitabinda simgeleri "sag" ve "sol" goriisiin
simgeleri diye ikiye aymrmigstir. Sagin simgeleri, gamali hag, aslanlar ve hag'tir. Ates, mesale
ve ulusal bayraklarda genellikle sag partilerin kullandiklar1 simgelerdir.

Sol goriisiin en ¢ok kullanilan simgeleri ise, orak, ¢ekic, sikilmig yumruk, fabrika bacasidir.
Bunlarin yani sira giivercin(baris), zincir (somiirii) gibi evrensellik kazanmis simgelere sik
sik rastlanir.

Afislerde silahlarin tiimii islenir: Siingli, mermi, cop, makineli tiifek, top, tank,
ucaklar, atom bombasi, hidrojen bombasi, gaz maskeleri. Amag iktidarin iilkeyi savasa
siriikledigini gostermektedir. Savasa karsi olan partilerin afiglerinde giivercinler, zeytin

dallan... bulunur.

3'F.B. Ahmet. Tirkiye'de Cok Partili Politika Agiklamali Kronoloji, Ank. 1976. .66
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Kan genellikle iktidarin ve polisin halka, is¢ilere, 6grenciye yada zencilere karsi silah
kullandig: iilkelerde islenen bir temadir. Kan lekelerinin yaninda giyotin, daragaci, elektrikli
sandalye... desenleri yer alir.

Zincir, ozgirliiklerin kisitlandig: tilkelerdeki afislerde ¢ok kullanilmistir. Zincirin yaninda
zaman zaman kelepce ve jandarma desenleri vardir.

Afislerde kullanilan renklerin degerlendirilmesi yapildigi zaman en ¢ok kullanilan
renklerin sunlar oldugu goriiliir: Siyah lizerine beyaz, sar1 iizerine siyah, beyaz lizerine
kirmizi, beyaz iizerine yesil, kirmizi iizerine beyaz, siyah {izerine sari, sar1 tizerine kirmizi,
beyaz iizerine mavi, kirmizi iizerine yesil.

Afisteki renklerin birer ¢arpicilik hizi vardir. Bu hiz saniyenin %2'si ile 10'u arasinda degisir.
En hizli renk kirmizi, en yavas renk yesildir.

Renkler duygulara seslenen bir oOzellikte tasirlar. Kirmizi heyecani, dinamizmi,
sertligi simgeler; sar1 huzuru; yesil tazeligi, dogayi, kirsal gelismeyi; mavi umudu; mor da
hayalciligi. Siyasal bakimlardan kirmizi devrimciligin ve sol partilerin simgesidir, siyah
anarsinin, yesil kirsal ¢evrelerin, yesillerin.Renk secimine "kromatik ¢alisma" denir. Afiste
yer alacak resmin hangi agilardan gosterilecegi, hangi ayrintinin biiyiitiilecegi, hangi
boyutlarin kullanacagi "fotografik bir ¢alisma" y1 gerektirir. Afiste desenle yazi arasindaki
iliskilerin se¢imi "morfolojik ¢alisma" diye adlandirilir. Bunlar1 "tipografik c¢alisma"izler,

oda harflerin se¢imidir.*?

3 2 H.Giirgen, “Televizyon Reklamlarinda Yaratict Uygulamanin Asamalarr” Reklamin Giicii. Ank.1988
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Tarih:1946

Konu:Secim Afisi

Parti: CHP — Atatiirk ve Inénii

CHP’nin 1946 da gii¢ kaybetmesi Atatiirk destekli imajimi kullanma gayreti i¢inde oldugunu
goriiyoruz.

Afiste Fotograf kullanilarak afis desteklenmis, o donemde rumuz olarak kabul edilen
CHP’nin altiokunu goriiyoruz.Kullanilan renk ve slogan donemin siyasi ortami hakkinda

bize bilgi veriyor.

Sekil 2
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Tarih:1950

Konu:Secim Afisi

Parti: Demokrat Parti — S6z Milletin

Ordu destekli bir siyaset sistemi g¢ergevesinde Demokrat partinin kullanmis oldugu sozii
millete verdigi bir afis (Milletin Sesi)

Afiste kullanilan renk doneme egemen olan sar1 renk oldugunu ve CHP’nin Rumuz olarak
degerlendirilen  alti  okunu  goriiyoruz.Afiste  fotograf  kullanilarak  sloganla
desteklenmistir. Afisteki sloganlar,¢izgiler ve tiim 6geler o donemin siyasi ruhunu ve ortami

hakkinda bize bilgiler veriyor.

Sekil 3
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Tarih:1950

Konu:Secim Afisleri

Parti:Demokrat Parti — Desteginizi Istiyorum

Demokrat Partinin basarili oldugu doénemde tabi bu basarida o yil i¢in Doga sartlarinin
verimli {irtin elde edilmesine katkida bulunmasi Tarimsal alanda artis1 saglamis, bu artis
dogrultusunda Tarimsal mekanizasyonun getirilmesi bu basarili donemin sandiga dokiilmesi
amaclanmustir.

Afiste kullanilan renklerin donemin siyasi ruhuna hitap ediyor.Yumrugun biiyiikce
kullanilmas: giiciin ifadesi olarak goze carpiyor.Afiste kullanilan slogan, ¢izgiler ve tim

6geler donemin ortami1 hakkinda bize bilgi veriyor

Sekil 4
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Tarih:1957

Konu:Secim Afisleri

Parti: CHP — Traktorii Okiizle Cekiyoruz

Demokrat Partinin Tarimsal alandaki gelismelerin daha sonra tikanmasi 6zellikle mekanik
aletlerdeki sikintilar yaganmasina, elde bulunan mekanik aletlerdeki yedek parcanin
olmamami ve temin edilememesi dogrultusunda CHP’nin yapmis oldugu bir afis.

Afiste Fotograf ve resim Ogelerinin kullanilmadigini goriiyoruz.Boylesi bir yasak afiste
yaraticiligin kisitlanmasina yol agryor.Kullanilan renk dénemin ortamina 1s1k tuttugu gibi

slogan dénemin sorununu ¢6zmek amaciyla kullanildigini goriiyoruz.

Sekil 5

PARTI
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Tarih:1957

Konu:Secim Afisleri

Parti:Demokrat Parti

Afiste Demokrat Partinin 1950°den , 1957°ye kadar gegen siire zarfinda iilke igersinde
yapmis oldugu basarilarin gosterildigi ve anlatilmaya calisildig1 bir afis.

Yine bu afiste fotograf ve resim Ogelerine rastlanmiyor. Kullanilan renk donemin siyasi

ruhuna seslendigi gibi kullanilan harf ve slogan bilgi amac1 tagidig1 goriiliiyor

Sekil 6
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Tarih1965

Konu:Secim Afisleri

Parti:CHP — Milli Petrol

CHP’nin Petrol Uretiminin Devletlestirilmesi dogrultusunda yapmis oldugu bu afiste Petrol
iiretiminin yabanci isletmecilerden alinmasi amaglanan Afis

Afigte kullanilan renk,slogan,¢izgi ve tim Ogeler donemin secim afislerini bizlere
gosteriyor.Fotograf ve resim 6gelerinin kullanilmadigi ve yasagin devamini gosteriyor.Bu da

Afisteki yaraticiliga kisitlama getiriyor.

Sekil 7
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Tarih:1973

Konu:Secim Afisleri

Parti:MHP

Tiirkiye’de toplumsal muhalefetin siyasal miicadeleden, silahli miicadeleye doniistiigii bir
doénem(Ozellikle Sol Fraksiyonlar) Komiinizmle miicadelede partinin énemli bir yer tutacag
MHP’nin basartyla yiiriiteceginin ifade eden bir afis. Afisteki slogan donemin ortami
hakkinda ve sorununu bizlere gosteriyor.Afisteki renkler partinin biinyesindeki imajini

gosteriyor.

Sekil 8
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Sekil 11
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SONUC

Toplumsal icerikli siyasal olaylar; aslinda olay olma niteliginin ¢ok 6tesinde ve daha
cok bir olgu diizeyindedir.Toplumu genis zaman kesiti i¢inde derinligine etkileyen, cesitli
kesimlerdeki oluslarin bileskesi olarak ortaya cikan, yapisal diizeyde degismeler getiren
kendine 6zgii nitelikler vardir.Daha ¢ok siyasal gelisme ve degisim alanlarinda saptanan
toplumsal igerikli siyasal olaylarin agiklanmasinda hem siyasal sistemin kendi i¢
degisikliklerini hem de, ¢evre ile olan iligkilerini g6z 6niinde bulundurarak yapmis oldugum
bu aragtirmamda, her donemin siyasi ruhuna 1s1k tutan ve bize bilgiler veren grafik sanatin
unsurlarindan biri olan ,bazen bilgi amacli, bazen tanitim amach ve giiniimiizde de bir sanat
olarak kargimiza ¢ikiyor siyasi afigler.

Diinden bugiine siyasi partiler kendi ideolojilerini anlatarak bir se¢cmen Kkitlesi
olusturmuslardir tabi bu anlatim hedef kitlesinin yaninda diger goriisteki segcmen kitlesini de
etkilemeye calisnuslardir.iste bu dogrultuda partilerin segim caligmalar1 ve stratejisi hedef
kitlenin dikkatini ¢ekmek,anlatilmak isteneni anlagilir kilmak ve etkileyici bir tavirda
aktarmaktir. Iste bu dogrultuda partilerin reklam stratejilerinde ilk siray1 almislar vesiyasi
afigler grafik sanatinin vazgecilmez birer unsuru olmuslardir.

Baglangicinda propaganda ilkeleri ile olusturulan reklamcilik, dogal olarak
bulundugu iilkenin toplumsal yapisina uyumlu olarak bi¢imlenir.Yaratici reklam belirli bir
segmen igin yaratilan reklamdir.Hedef kitlenin gereksinimlerini anlayan, degerlendiren ve
secmenin sahip olabilecegi kazanctan s6z eden reklamdir.Tabi burada Tiirkiye nin yapisin

da unutmamak gerekir.Giiniimiiz Tiirkiye’sini géz Oniine alirsak Kitle iletisim araglarinin
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daha objektif olmasi gerektigi sdylenebilir.
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